"Ml [ kwpu ovpowieoziLme [

www.ekonsument.pl

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie

Sprawozdanie merytoryczne za rok 2015

Krakow



Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie

z siedziba w Krakowie
Adres siedziby: ul. Stawkowska 12, 31-014 Krakow

Adres e-mail: info@ekonsument.pl
tel./fax: (12) 43128 08

Whpisana do KRS dn. 21.02.2014, pod numerem 0000496918

REGON: 123045496

Niniejszy dokument jest sprawozdaniem z dziatalnosci, sporzadzonego na stan z dnia 31 grudnia 2015,
za drugl rok dziatalnoscl. Zatwierdzone Uchwata Rady Fundagjinr O1/2016 z dnia 12.05.2016 1.


mailto:info@ekonsument.pl

Spis tresci

T WBTOWBHZENLE c.oosveeevvrseressssessssessssssssssssssssssssssssssssss s sess s s s s s s s s 4
2. OrgaANIZACIA FUNTBT L wvrerrmerrsmmrmsmmsssmssssmssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessses 5
3. Cele statutowe oraz zasady i fFOrmy ZItBLNOSCL v, 6
3.1, Cel dZItAINOSCL FUNTAG Lttt 6
3.2.FOrmMY 1 ZAKIeS GZIBAINOS Tl 6
3.3 Zasady 0ZI8LN0SCL STBIUTOWE] v 7
4. Realizacja celow statutowych w okresie SprawozdaWCZymM ... 8
4.1 Dziatania edukacyjne L kampanie POPULBINYZETOrSKLIL ... 8
4.2. Siec aktywistow t wolontariuszy na rzecz odpowiedzialnej produkdji L konsumpgi....... 13
4.3 Dziatania rzecznicze, Lobbystyczne LStraZNitzZe. .., 17
44 Strona internetowa L komunikacdja przez media SPOteCZNOSCLOWE ... 20
4.5 Udziat w steciach krajowych t miedzynarodowych na rzecz bardziej odpowiedzialnej
PrOOUKGLLKONSUMPBT L. 21
5. Gtdwne zdarzenia prawne 0 Skutkach fiNAaNSOWYCH ... 23
6. 0dpisy UChWat ZArZadUu FUNTAGJ...mmmmrrmrrmsssisssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnes 23
7. FLNBNSE OFGBMLZAT]Lottrvrrserrersesresssssessssssssssssessssssssssssssssssesssssessssssssssssssessssssssss s sssssssesssssssssssssssssssssesss 23
7.11nformagia 0 WYSOKOSCL PrZYCNOUOW .., 23
7.2 Informacgia 0 poNesiONYCN KOSZEATN v 23
7.3 P0z0state INFOrMAGe TINBNSOWE ...t 24
8. KONIMOLE ZEWNELIZINO ..o ssssssssssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssessssssssessssesssssssenes 24



1. Wprowadzenie

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest ogolnopolska organizacja prowadzaca dzistalnosc na rzecz
zrownowazonego rozwoju L ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcjt i produkcji oraz
przestrzegania praw cztowieka U zasad ochrony srodowiska w biznesie. Od 2002 r. dziatania
prowadzone obecnie przez Fundacje Kupuj Odpowiedzialnie byty realizowane w ramach kampani
tematycznej Polskiej Zielonej Sieci. Od momentu ustanowienta Fundacjt tj. dn. 10 stycznia 2014 aktem
notartalnym w Kancelarit Notarialnej w Krakowie przy. ul. Starowislnej nr 83/5 przed notariuszem
Pawtemn Wiater (Repertorium A numer 40/2014) dziatania te kontynuowane sa w ramach nowo
wyodrebnionej Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie z siedzibg w Krakowie.

Gtownym celem dziatania Fundacji jest podniesienie swiadomosci oraz zdolnosci polskiego
spoteczenstwa do podejmowania odpowiedzialnych Srodowiskowo i spotecznie wybordw
konsumenckich, a takze zwiekszenie wptywu polskich konsumentow na polityke polskich firm i
globalnych korporagi w celu poprawy ich standardow dzistania w zakresie ochrony Srodowiska i
przestrzegania praw cztowieka.

Fundada Kupuj Odpowiedzialnie prowadzi projekty informacyjne, edukacyjne, rzecznicze. Swoje
dzistania kieruje do zroznicowanych grup odbiorcow, w tym do: cztonkow  polskich
L europejskich organow ustawodawczych, instytucii rzadowych, konsumentow, przedsiebiorcow,
mediow, nauczycleli, uczniow, studentow, a takze cztonkow zwigzkow zawodowych. Zasoby swojej
wiedzy publikuje na popularnym portalu www.ekonsumentpl. FKO jest takze odpowiedzialna za
aktualizacje i rozwoj przewodnikow po miejscach zrawnowazonej konsumpgji w polskich miastach (tzw.
Spacerownikow po swiadomej konsumpcji) a takze serwisu ,Dobre Zakupy" - pierwszego w Polsce
niezaleznego rankingu przyjaznych srodowisku t odpowiedzialnych spotecznie firm.

Fundada Kupuj Odpowiedzialnie ktadzie duzy nacisk na wspotprace z innymi organizagami
pozarzadowymi, zarawno na poziomie krajowym jak i miedzynarodowym. Bedac organizacja - corka
Polskiej Zielonej Sieci, wspotpracuje z 12 organizacjami ekologicznymt z roznych regionow Polski
Ponadto, jest cztonkiem Koalicji Sprawiedliwego Handlu, cztonkiem koalicjt Clean Clothes Polska (polski
odziat Clean Clothes Campaing czyli tzw. kampanii na rzecz ,czystych ubran®). Na poziomie
miedzynarodowym wspétpracuje z Suedwind Agentur (Austria), CLOBAL 2000 (Austria), NaZemt -
spolecnost pro fair trade (Czechy), DanWatch (Dania), Peuples Solidaires (Francja), Koperazzjoni
Internazzjonalt (Kopin) (Malta), Oxfam Germany, Christliche Initiative Romero (Niemcy), Inkota
(Niemcy), The National Association of Human Resources Specialists (Rumunia), Cooperazione per lo
Sviluppo det Paest Emergentt (Wtochy), Comunita Impegno Servizio Volontariato (CISV) (Whochy),
Association of Conscious Consumers (ACC) (Wegry), Banana Link (UK), BanaFair (Niemcy), Peuples
Solidaires (Frangja) L wiele innych.



http://www.zielonasiec.pl/
http://www.ekonsument.pl/
http://www.ekonsument.pl/spacerownik/
http://www.dobrezakupy.ekonsument.pl/
http://www.fairtrade.org.pl/
http://www.cleanclothes.pl/

2. Organizacja Fundacji

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie wedtug stanu na 31 grudnia 2015 r. (zatozyciele, organy wtadz

statutowych, pracownicy):

Fundatorzy/Fundatorki

Maria Huma

Matgorzata Matochleb

Magdalena Noszczyk

Joanna Szabunko

Zwiazek Stowarzyszen Polska Zielona Siec

Zarzad Fundacji

Maria Huma, Prezeska
Joanna Szabunko, Wiceprezeska

Rada Fundacji

Matgorzata Matochleb, Przewodniczaca
Magdalena Noszczyk

Anna Paluszek

Krzysztof Wychowatek

lwona Bojadzijewa

Zespot Fundacji

Maria Huma

Joanna Szabunko
Magdalena Noszczyk
Maciej Skinderowicz
Anna Paluszek
Katarzyna Salus
Marta Gontarska



3. Cele statutowe oraz zasady i formy dziatalnosci

3.1. Cel dziatalnosci' Fundacji

Celem Fundadji jest dziatanie na rzecz zrownowazonego rozwoju i ochrony srodowiska,
odpowiedzialnej konsumpcji t produkdji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony
srodowiska w biznesie.

Wszystkie cele Fundagji kwalifikuja catosc jej dzistalnosci statutowej do dziatalnosci pozytku
publicznego w rozumieniu ustawy o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie.

Warto wyjasni¢, ze pojecie zrownowazonego rozwoju jest kluczowe dla celow Fundacji
i pozostate wymienione cele wyroznione dla podkreslenia ich wagt i mozliwosci samodzielnej
realizacji jednoczesnie jednak stuzg i zawieraja sie w kategorii celu zrdwnowazonego rozwoju. W
Swietle regulacji ustawowej — zrownowazony rozwoj oraz pojecia odpowiedzialnej konsumpgjt i
produkcji mieszcza sie w zakresie dziatan sfery pozytku publicznego wyznaczonego zadania z
art. 4 ust. 1 pkt 13118 tj. odpowiednio:

- dzistalnosci wspomagajacej rozwaj wspolnot i spotecznosci lokalnych,

- ekologit t ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego.

Oprocz powyzszego oczywistym jest kwalifikacja celow w ww. art. 4 ust. 1 w pkt 22
(upowszechniania i@ ochrony wolnosci i praw cztowieka oraz swobdd obywatelskich, a takze
dziatan wspomagajacych rozwdj demokracji) oraz czesciowo w pkt 11 (dziatalnosci
wspomagajacej rozwoj gospodarczy, w tym rozwdj przedsiebiorczosci w kontekscie
odpowiedzialnej konsumpgji i produkcji oraz koncepcji zrownowazonego rozwoju dla rozwoju
nowoczesneqo L innowacyjnego oraz "czysteqo i zielonego" sektora biznesowego).

3.2. Formy i zakres dziatalnosci®

Cel ten Fundacja moze realizowac poprzez:

1. inicowanie, koordynowanie i wspieranie krajowych oraz miedzynarodowych kampanit
edukacyjnych ¢ popularyzatorskich na rzecz zrownowazonego rozwoju, odpowiedzialnej
produkdjt t konsumpcji oraz spotecznej odpowiedzialnosct biznesu;

2. inicjowante, koordynowanie { wspieranie dziatan rzeczniczych, lobbystycznych i strazniczych
na rzecz zroGwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkgi U konsumpgji oraz
przestrzegania praw cztowieka t zasad ochrony srodowiska w biznesie;

3. montitoring przestrzegania przez firmy ( instytucje praw cztowieka i zasad ochrony
srodowiska;

4. ochrone L upowszechnianie praw konsumentow L praw pracownikow;

' Zgodnie ze Statutemn Fundacji, rozdziat Il, paragraf 6, dostepny na oficjalnej stronie Fundagji Kupuj Odpowiedzialnie:
http://www.ekonsument.pl/files/files/pliki/Statut.FundacjiKO.pdf.
? |bidem, paragraf 7



http://www.ekonsument.pl/files/files/pliki/Statut.FundacjiKO.pdf

5. wspterante merytoryczne, organizacyjne oraz finansowe innych organizacji pozarzgdowych,
inigjatyw  obywatelskich oraz kampanit na rzecz zrownowazonego rozwoju, ochrony
srodowiska oraz odpowiedzialnej kansumpdji t produkgji;

6. wspotprace dla realizagii celow statutowych z mediami, w4adzami samorzadowymi,
rzadowymi, zwiazkami zawodowymi, firmamti, inicjatywamt obywatelskimi, organizacjami
pozarzadowymi i innymi instytucgjami oraz z wolontariuszamiw kraju i za granica;

7. edukacje dzieci t dorostych na rzecz rozwoju zréwnowazonego, ekologit, ochrony zwierzat oraz
ochrony ekosystemow;

8. opiniowanie istniejacych i tworzonych rozwiazan organizacyjnych i prawnych w zakresie
ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcjt t produkgi oraz przestrzegania praw
cztowieka i zasad ochrony Srodowiska w biznesie;

9. prowadzenie badan i analiz w zakresie ochrony sSrodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i
produkgji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

10. tworzenie stron internetowych, aplikacji, newsletterow, portalt spotecznosciowych, publikacjt,
raportow na temat zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska, odpowiedzialnej
konsumpcgji L produkdjt;

11. organizacje konferencji, warsztatdw, szkolen, seminaridw, sympozjéw, spotkan, wyktadow,
obozow edukacyjnych na temat zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz
odpowiedzialnej konsumpgji t produkdit;

12. organizacje targow, wystaw, ekspozycji, festiwali, konkursow i innych przedsiewziec o
charakterze edukacyjnym i popularyzatorskim na temat zrownowazonego rozwoju, ochrony
srodowiska oraz odpowiedzialnej kansumpdji t produkgji;

13. prowadzenie @ziatalnosct wydawniczej L promocyjnej oraz sprzedaz publikacji L materiatow
promocyjnych  dotyczacych  zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz
odpowiedzialnej konsumpgji t produkdjt;

14. tworzenie [ udostepnianie baz danych podmiotow zaangazowanych w spoteczng
odpowiedzialnosc biznesu oraz odpowiedzialng produkcje L konsumpcje;

15. promogje pozytywnych rozwiazan w zakresie zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska
oraz odpowiedzialnej konsumpcji t produkgji;

16. szkolenta i doradztwo dla podmiotow zainteresowanych odpowiedzialng produkca
konsumpcja oraz przestrzeganiem praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

17. dziatania marketingowe na rzecz promogjt znakow L systemow certyfikagji dotyczacych
odpowiedzialnej produkdjt L konsumpgjt oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony
srodowiska w biznesie.

3.3 Zasady dziatalnosci statutowej’

Fundacja w swej dziatalnosct kieruje sie zasadamt otwartosct, jawnosct, apolitycznosct, obiektywizmu
profesjonalizmu a takze spéjnosci podejmowanych dziatan z celami.

?|bidem, paragraf 8.



4. Realizacja celdw statutowych w okresie sprawozdawczym

Fundaga Kupuj Odpowiedzialnie w 2015 roku podjeta nastepujace ,dzistania na rzecz
zrownowazonego rozwoju L ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji @ produkdi oraz
przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie®, aby realizowac przyjety cel
statutowy w okreslonych formach:

4.1 Dziatania edukacyjne i kampanie popularyzatorskie

W 2015 roku Fundaga Kupuj Odpowiedzialnie prowadzika w Polsce dziatania w ramach
micdzynarodowych kampeni: |KNOEOMISSESENOWGE or-- KU
Obydwa przedsiewziecia finansowane buyty ze srodkow Unit Europejskiej w ramach Europejskiego Roku
na Rzecz Rozwoju.

Prujelt Kupuj Odpowiedzialnie Buty’, bedacy czescia europejskiej kampanii ,Change Your Shoes'

ZWraca uwage na problemy zwiazane z przemystem obuwniczym i skorzanym. W ramach projektu
podjete zostaty dzistania informacyjne na temat zwigzanego z procesem produkcyjinym negatywnego
wptywu na srodowisko naturalne oraz warunkow pracy osob pracujacych w garbarniach skor i
zakkadach produkujacych obuwie. Projekt zwraca takze uwage na brak kontroli i jawnosci ancucha
dostaw oraz na prawo konsumentow do dostepu do wiedzy na temat tego, w jakich warunkach powstaty
kupowane przez nich buty, a takze czy produkty te nie stanowig zagrozenia dla ich zdrowia oraz
srodowiska. Dziatania edukacyjne i popularyzatorskie w ramach projektu miaty zachecic¢ polskich
konsumentow do przytaczenia sie do szerokiej inicjatywy na rzecz poprawy przestrzegania praw
cztowieka U standardow srodowiskowych w produkgjt butow skarzanych.

proick: I S


http://www.ekonsument.pl/owoce
http://www.ekonsument.pl/buty
http://changeyourshoes-bg.org/

