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Kupuj odpowiedzialnie! - Twoje pienigdze ksztattujg swiat

,Kupuj odpowiedzialnie! — Twoje pienigdze ksztattujg swiat” to konsumencka kampania
edukacyjna dla mtodych ludzi, realizowana przez Polskg Zielong Siec.

Celem kampanii jest ksztattowanie wérdéd miodziezy szkolnej proekologicznych i prospotecz-
nych postaw konsumenckich.

Czescig programu jest prowadzenie zaje¢ w szkotach gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych.
Kampania oraz prowadzone zajecia majg uswiadamia¢ m.in. to, ze mozemy przeciwstawic
sie bezmyslnemu rozdawaniu foliowych torebek w sklepie biorgc na zakupy wtasng torebke,
np. ptécienng. Zaopatrujgc sie w lokalnych sklepach, oszczedzamy paliwo i wspieramy swych
sasiadow. Kupujac jedzenie, warto pyta¢ o zywnos¢ z gospodarstw ekologicznych. W ten sposob
nie tylko chronimy Srodowisko, ale dajemy zarobi¢ ekologicznym producentom, ktorzy dzieki
temu moga dalej inwestowac w czyste, zdrowe technologie produkcji. Wybierajgc produkty
Sprawiedliwego Handlu, wspieramy ubogich producentéw z krajéw Trzeciego Swiata.

Niniejsza publikacja jest zbiorem scenariuszy do przeprowadzenia zaje¢ na temat odpowie-
dzialnej konsumpciji. Wraz z poradnikiem edukacyjnym dla uczniow ,Kupuj odpowiedzialnie!
— Twoje pienigdze ksztattujg swiat” oraz ptytg CD okre$la zakres merytoryczny i metodologie
pracy z uczniami szkot gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych.

Tematycznie, zbior scenariuszy odpowiada dziewigciu rozdziatom opracowanym w poradniku
edukacyjnym. Kazdy scenariusz przewidziany jest do realizacji 45-minutowych zaje¢, gdzie
temat ,Kupuj odpowiedzialnie” jest najbardziej rozbudowany ze wzgledu na wprowadzenie do
tematyki odpowiedzialnej konsumpcji i przewidzianej na 90 minut. Realizacja zajeC przewiduje
koniecznos¢ korzystania z poradnikdéw edukacyjnych ,Kupuj odpowiedzialnie! — Twoje pienia-
dze ksztaftujg swiat” (zarbwno przez nauczycieli jak i przez uczniow), ktdre sg uzupetnieniem
scenariuszy i powinny zostac¢ rozdane uczniom na poczatku zajec. Dodatkowym srodkiem
dydaktycznym majacym na celu uatrakcyjnienie zajeC i zilustrowanie niektérych zagadnien
jest multimedialna ptyta z prezentacjg PowerPoint.

Wszystkie materiaty niezbedne do przeprowadzenia zaje¢ znajdujg sie takze na stronie inter-
netowej www.ekonsument.pl.




potrafi wyjasni¢ czym jest odpowiedzialna konsumpcja

rozumie w jaki sposob codzienne zakupy wptywajg na zycie innych ludzi oraz na stan
srodowiska przyrodniczego

potrafi argumentowac swoje stanowisko dotyczgce etyki w dokonywaniu zakupow
nabywa pozytywnych nawykow zwigzanych z zakupami

praca na skojarzeniach, dyskusja, praca zespotowa, wykfad

poradniki edukacyjne, prezentacja PowerPoint, duze arkusze papieru, pisaki

Popros uczniow, aby wymienili wszystkie skojarzenia zwigzane z tytutem lekcji. Zapytaj, czy lubiag
robi¢ zakupy, co najbardziej lubig kupowac, jak czesto robig zakupy, do jakich sklepow cho-
dzg najczesciej, co dzis jest fajnie mie¢ i co jest modne. Nastepnie spytaj o drugi czton tematu
zaje¢: czym wedtug nich jest ,odpowiedzialno$¢”? Kto za co jest odpowiedzialny i czym jest
odpowiedzialnos¢ za Srodowisko oraz za zycie innych ludzi, zwtaszcza przysztych pokolen?

Nastepnie zapytaj uczniow, na co zwracajg uwage robigc zakupy. Wymienione aspekty, kto-
rymi uczniowie Kieruja sie podczas zakupow, zapisz na tablicy.

Zaproponuj aby wszyscy w klasie sprawdzili metki swoich ubran i zobaczyli, gdzie byty wy-
produkowane. Podsumuj prace na skojarzeniach i zabawe w metki. Pokaz, ze poza cena,
markg i jakoscig produktu sg tez inne rzeczy na ktére warto zwraca¢ uwage robigc zakupy,
np. skad produkty pochodza.

Postugujac sie prezentacja PowerPoint przedstaw uczniom historie Omesede Bonsu ktadac
nacisk zwtaszcza na wielkoSc jej zarobkoéw w stosunku do ceny, jakg ptacimy za gotowy
produkt w sklepie. Wyttumacz uczniom, ze wiele firm, by moc zaoferowa¢ konsumentom
jak najtanszy produkt, a sobie jak najwiekszy zysk, na wszelkie sposoby minimalizuje koszty
produkcji. Firmy tgcza sie tworzac giganty — ponadnarodowe korporacje oraz korzystajg
z taniej sity roboczej kupujgc materiaty do swych wyrobow w biednych regionach swiata
(tzw. Trzeciego Swiata) lub przenoszac tam swoje linie produkcyjne. Wyjasnij, ze sytuacja ta
nie dotyczy tylko szycia ubran, ale takze wytwarzania kosmetykow, sprzetu elektronicznego,
Zzywnosci, napojow, zabawek i wielu innych produktow.

Popros uczniéw, aby z poradnikdw przeczytali tekst znajdujgcy sie w ramce ,Warunki pracy”
po czym przeprowadz dyskusje na temat warunkow pracy ludzi w Trzecim Swiecie. Wsp6inie
zastanowcie co my — jako konsumenci, mozemy zrobic, aby walczy¢ z tym zjawiskiem. Pod-
stawowym rozwigzaniem powinno by¢ unikanie kupowania produktéw wyprodukowanych
w krajach znanych z brutalnego tamania praw cztowieka (Birma, Indonezja, Chiny, Indie,
Pakistan, Tajwan, Korea Potnocna).



Podziel klasg na 7 zespotow. Kazdej grupie przydziel jeden rodzaj produktu (ubrania, kosme-
tyki, ptyny do mycia naczyn i chemia domowa, komputery, paliwo, napoje, zabawki) i popros
uczniow, aby opracowali ,kodeks” (zbior krétkich postulatow) odpowiedzialnego kupowania
dla swojej grupy produktow i zapisali go na duzym arkuszu papieru. Na zadanie to przeznacz
okoto 10-15 minut. Pomagaj kazdej z grup zwracajgc ich uwage przede wszystkim na takie
kwestie jak: wybieranie lokalnych sklepow badz producentow, kupowanie towaréw wypro-
dukowanych w Polsce, unikanie kupowania produktow pochodzgcych z krajow znanych
z brutalnego famania praw cztowieka, nie kupowanie produktow testowanych na zwierzgtach,
wybieranie produktow posiadajgcych certyfikat Sprawiedliwego Handlu i rolnictwa ekologicz-
nego, kupowanie towaréw bez opakowania lub w opakowaniu przyjaznym dla Srodowiska
itd. Na koniec popros, aby kazda z grup zaprezentowata swoj ,kodeks”, przyczepiajgc arku-
sze do tablicy za pomocg magnesu, a nastepnie porownafa zapisane hasta z informacjami
zawartymi w ramkach w poradniku.

W celu podsumowania zaje¢ wraz z uczniami wybierz najwazniejsze postulaty, tak aby powstat
wspolny dla wszystkich grup produktow ,kodeks” odpowiedzialnego kupowania.

Na zakonczenie lekcji, jako prace domowa, zaproponuj zadanie z poradnika.

[strona naszej kampanii ,,Kupuj odpowiedzialnie!”]

[poradnik ,Dobre zakupy”, czyli analiza wybranych grup produktéw pod katem
odpowiedzialnej konsumpciji]

[Swiadoma konsumpcja z grupg eFTe]
[ciekawostki ze sSwiata ekologicznych zakupow]

[strona brytyjskiej organizacji Ethical Consumer Research Association (ECRA) promujacej etyczng kon-
sumpcije]

[przewodnik etycznego konsumenta online prowadzony przez ECRA; petna wersja dostgpna za optatg]

[strona brytyjskiej organizacji Ethical Company Organisation promujacej etyczna konsumpcie i spoteczng
odpowiedzialnos$¢ firm]

[przewodnik etycznego konsumenta online opracowany na podstawie danych zebranych przez Ethical
Company Organisation; ranking dostepny za darmo]

[,Be Different, Live Different, Buy Different, Make a Difference”; wspolna kampania WWF i The Center for
a New American Dream skierowana do mtodych ludzi zachegcajgca do dokonywania swiadomych wyboréw
konsumenckich]

[porady dla odpowiedzialnych konsumentéw]

[Responsible Shopper — wszystko o firmach]

[tu znajdziesz informacje o warunkach pracy przy produkciji odziezy]

[aktualne informacje na temat eksploatacji pracownikow w przemysle odziezowym]



Konsumpcjonizm — nowa religia mas?

Po zakonczeniu zaje¢ uczen/uczennica:

* rozumie czym jest konsumpcjonizm i zjawisko hiperkonsumpciji (nadkonsumpciji)

* rozumie dlaczego wazne jest abySmy starali sie ogranicza¢ ilo§¢ kupowanych przez
siebie towaréw

* zna stosowane przez handlowcoéw i sprzedawcéw metody manipulacji marketingowych

wie jak nie ulec sklepowym putapkom

praca na skojarzeniach, dyskusja, praca zespotowa, wykfad

Uzyte Srodki

poradniki edukacyjne, duze arkusze papieru, pisaki

Przebieg zaje¢

1. Na poczagtek zapytaj uczniow, czy spotkali sie z pojeciem ,konsumpcjonizmu”, z czym im sie
ono kojarzy oraz co to pojecie oznacza. Popros, aby uczniowie wymienili wszystkie skojarzenia
zapisujac je na tablicy. W razie potrzeby uzupetnij wypowiedzi uczniow.

2. Zaproponuj, aby uczniowie, pracujgc w parach, zapoznali sie z tekstem Agnieszki Mitraszew-
skiej z ,Gazety Wyborczej” znajdujgcym sie w ramce w poradniku na str. 19, a nastep-
nie na kartce opracowali odpowiedzi na pytania znajdujgce sie pod nim. Zaproponu;j
aby jedna z par zreferowata przygotowane przez siebie odpowiedzi. Zapisuj na tablicy
najwazniejsze tezy z wypowiedzi uczniow, a nastepnie przedyskutuj je z klasg. Zwroc¢
szczegolng uwage na srodowiskowe konsekwencje nadmiernej konsumpcji oraz naich
wtasng postawe wobec tego zjawiska. Zapytaj, czy zdarza im sie kupowac wiecej niz po-
trzebuja. Moze niektore z ubran, znajdujgce sie w ich szafach zatozyli tylko raz? A jedzenie?
Czy nie zdarzyto im sig wyrzuci¢ jakiego$ produktu, tylko dlatego ze skonczyt mu sie termin
przydatnosci do spozycia? Wyjasnij, ze nadmierna konsumpcja to nie tylko strata energii i su-
rowcow, ktérych moze zabrakna¢ dla przysztych pokolen, ale takze ogromna ilo$¢ odpadow,
ktore codziennie wytwarzamy.

3. Zapytaj ucznidw gdzie najczesciej robig zakupy. Zapisz na tablicy wymienione miejsca. Wy-
jasnij, ktore z nich George Ritzer, autor ksigzki ,Magiczny $wiat konsumpc;ji” okresla mianem
,Swigtyn konsumpcji” i czym sie one charakteryzujg (zob. poradnik str 21-22). Nastepnie
zaproponuj dyskusje na temat tego, jaka role w zjawisku nadmiernej konsumpcji one
odgrywaja. Korzystajgc z poradnika przedstaw kilka najczesciej stosowanych tam metod
manipulacji marketingowych.

4. PoleC uczniom, aby pracujac w parach wykonali ¢wiczenie z poradnika (str. 23-24) dotyczace
sztuczek i trikow handlowych. Popros aby uczniowie zastanowili sig, ktérym ze stosowanych
powszechnie metod manipulacji jest im najtrudniej sie oprzec.

5. Podsumuj warsztat i zache¢ uczniow do zapoznania sie z innymi rozdziatami poradnika.




Przydatne linki

www.ekonsument.pl/shared/upload/editor/Jak _kupowac.pdf

[wszystko o sztuczkach i trikach marketingowych, czyli poradnik ,,Jak kupowac by nie da¢ si¢ upolowaé”]
www.bialegawrony.org

[Fundacja ,Biate Gawrony”]

www.eko.org.pl/kropla/29/konsumpcjonizm.html

[,Kropla” o konsumpcjonizmie]




Sprawiedliwy Handel

Po zakonczeniu zaje¢ uczen/uczennica:

zna niesprawiedliwe reguty rzagdzace handlem migedzynarodowym

potrafi ocenié sytuacje rolnikéw i producentéw z krajéw Trzeciego Swiata

potrafi wskazaé dziatania, jakie mogag by¢ podjete w celu poprawy sytuacji producentow
z krajow biednych

rozumie pojecie ,,Sprawiedliwy Handel”

zna zasady Sprawiedliwego Handlu

wie gdzie moze kupi¢ produkty Sprawiedliwego Handlu w Polsce

zna podstawowe informacje dotyczace upraw roslin prowadzonych w krajach Trzeciego
Swiata

Metody

dyskusja, praca zespotowa, wyktad, gra dydaktyczna

Uzyte Srodki

poradniki edukacyjne, prezentacja PowerPoint, kserokopie kart zawodowych, duze arkusze papieru,
pisaki, karteczki samoprzylepne

Przebieg zaje¢

1.

Rozpocznij zajecia od zapytania o0 najpopularniejsze ciepte napoje (kawa, herbata, kakao)
i ulubione owoce. Porozmawiajcie o roli tych produktow w zyciu spotecznym (randki w ka-
wiarniach, zaproszenie na herbatke, poranne kakao jako synonim zdrowia, Swiezo wycisniety
sok pomaranczowy, koktajl bananowy).

. Nastepnie przedstaw krotko sytuacje ekonomiczng wytworcow tych produktow na tle regut

handlu miedzynarodowego. Zaproponuj uczniom, aby z poradnikow przeczytali tekst ,,Law-
rence Seguya — przezy¢ z uprawy kawy?” (str. 26-27).

. Zaproponuj uczniom bananowg gre. Podziel klasg na 5 grup. Kazdej grupie przydziel od-

mienng role: pracownika plantacji (robotnika rolnego), wtasciciela plantacji, przewoznika,
importera i wiasciciela sklepu. Rozdaj uczniom karty zawodowe i popros, aby przeczytali
informacje dotyczgce swojej grupy zawodowej. Narysuj na tablicy rysunek pustego banana
i powiedz, ze kosztuje on ztotdbwke. Zadaniem kazdej z grup jest ustalenie jakg czes$¢ docho-
du ze sprzedazy jednego banana powinna ona uzyskac. Popros, aby uczniowie dokfadnie
rozwazyli ilos¢ pracy jakg muszg wktadac, na czym ta praca polega oraz jakie koszty musza
ponosi¢. Po 5-10 minutach popros kazda z grup, aby przedstawita wyniki swoich ustalen.
Napisz te kwoty na rysunku banana. Jezeli suma przekracza ceng banana (ztotéwke), skton
uczniow do dyskusji migdzy grupami i wynegocjowania podziatu dochodéw. Nastepnie — po-
stugujac sie prezentacjg PowerPoint lub rysujgc na tablicy banana podzielonego na kawatki,
ktorych wielkosS¢ zalezy od przychodu danej grupy zawodowej — przedstaw jak taki podziat
naprawde wyglada. Na zakonczenie tej czesci zaje¢ przeprowadz dyskusje na temat sytuaciji
producentéw i rolnikéw w krajach Trzeciego Swiata:




* jak sie czujg pracownicy plantacji?

* jaki podziat bytby bardziej sprawiedliwy?

* w jaki sposdb pracownicy moga dostac wiecej?

* CcO moga zrobi¢ konsumenci?

* czy bylibysmy w stanie pfaci¢ wiecej za banany wiedzac, ze dostajg oni godziwy i sprawie-
dliwy dochdd za swa prace?

( Karty zawodowe: )

Pracownik plantaciji:

Jestes pracownikiem ogromnej plantacji bananow, na ktorej pracuje okoto 250 oséb. Codziennie
wstajesz okoto godziny 5.00 rano i, z krotkimi przerwami, pracujesz do godziny 20.00 w trudnych
i wyczerpujgcych warunkach. Pomimo, ze na plantacji pracujesz od dwoch lat, nie jestes na nigj
zatrudniony na stafe. Nie przystuguje Ci wigc zadne ubezpieczenie ani $wiadczenia socjalne. Nie
mozesz tez zapisac sie do zwigzkéw zawodowych, gdyz od razu zostatbys zwolniony. Do Twoich
zadan nalezy: mycie banandw (caty dzien masz rece zamoczone w wodzie), hawozenie roslin
Srodkami chemicznymi, w tym pestycydami (co jest bardzo niebezpieczne dla zdrowia i moze wy-
woftac raka, bezptodnos¢ badz uszkodzenia ptodu), nakrywanie owocédw plastikowym materiatem
w celu ochrony przed zniszczeniem wywotanym pogodg, szkodnikami i pestycydami, $cinanie
dojrzatych owocdw (w tym celu musisz dzwiga¢ maczety i inne ciezkie narzedzia). Twoje codzien-
ne zmartwienia to, czy wystarczy Ci pieniedzy zeby posta¢ dzieci do szkoty i zapewni¢ rodzinie
odpowiednig opieke medyczna. Dlatego zalezy Ci na tej pracy pomimo, ze czujesz sig¢ niegodziwie
wynagradzany/wynagradzana i zdajesz sobie sprawe z tego, ze na plantacji wykorzystywana bywa
praca dzieci, ktore zarabiajg jeszcze mniegj niz Ty.

Wtasciciel plantaciji:

Jestes wtascicielem ogromnej plantacji bananow, na ktorej zatrudniasz okoto 250 pracownikow.
Koszty prowadzenia plantacji sg wysokie: drogie pestycydy, benzyna do samolotu spryskujgcego
nimi plantacje, narzedzia i maszyny, koszty prawnikow w sytuacji zaskarzenia przez pracownikow,
ktorym zdarzyty sie wypadki podczas pracy. Do tego musisz wcigz modernizowac plantacje i po-
nosi¢ koszty zwigzane z ogromnym ryzykiem nieurodzaju, klesk zywiotowych, plag szkodnikow.

Przewoznik:

Jestes wtascicielem firmy transportowej. Posiadasz 5 duzych statkdéw, na ktorych przewozisz
banany miedzy Ameryka Potudniowg a Europa. Przewiezienie jednego zatadunku moze trwac
nawet do pieciu tygodni. Na statku banany przechowywane sg w ogromnych chtodniach, aby
nie dojrzewaty w trakcie przewozu. Zakup i utrzymanie statkbw to ogromng inwestycja, na ktora
wzigtes spory kredyt. Dodatkowo, musisz ponosi¢ optaty portowe zarowno w porcie zatadunku,
jak i roztadunku towaru.

Importer:

Jestes importerem bananow z Ameryki Potudniowej. Twoja firma to ogromne przedsigwzigcie wy-
magajace rozbudowanego zaplecza administracyjnego i logistycznego. Aby sprowadzac¢ banany
do Europy, musisz ptaci¢ ubezpieczenie, podatki, cta, co wigze sie ze sporymi kosztami. Banany
przewozisz ciezarowkami z portu do dojrzewalni, gdzie przez okoto tydzien dojrzewajg w po-
mieszczeniach ze statg temperaturg, po czym sg sortowane wedtug rozmiaru, pakowane, wazone
i sprzedawane do hurtowni bgdz do supermarketow.

Wiasciciel sklepu:

Posiadasz supermarket, w ktorym sprzedajesz dojrzate banany. Potrzebujesz bardzo wielu pra-
cownikow do jego obstugi. Ponosisz wysokie koszty utrzymania sklepu: prad, transport, torby na
zakupy itd. Aby przyciagac¢ do siebie klientéw, wcigz musisz inwestowac w reklame i promocije.
Dodatkowo, aby by¢ konkurencyjnym, musisz powiekszac asortyment lub zwigkszac ilos¢ sklepow.
Ponosisz duze ryzyko zwigzane z psuciem si¢ produktow. Banany musisz sprzedawac¢ szybko,
kzanim przejrzejg i zbrgzowieja.
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1,5 gr - Pracownik plantacji 40 gr - Sprzedawca

10,5 gr - Whasciciel plantacji

26 gr - Przewoznik 22 gr - Importer

4. Kolejny etap zaje¢ dotyczy pojecia ,Sprawiedliwy Handel” i standardéw w nim obowigzuja-
cych. Popros uczniow by kazdy z nich na matej karteczce dokonczyt zdanie ,Sprawiedliwy
Handel to...” Przygotuj duzy arkusz papieru — w jego centralnej czesci narysuj logo Fairtrade,
a nastepnie popros uczniow, aby przykleili swoje karteczki wokot logo. Omoéw zasady i cele
Sprawiedliwego Handlu korzystajac z poradnikow edukacyjnych. Mozesz zaproponowac
uczniom, aby przeczytali tekst ,Rosie Lembusi — korzysci ze Sprawiedliwego Handlu”. Nie
zapomnij opowiedzie¢ uczniom na temat funkcjonowania i mozliwosciach zakupu produktow
Sprawiedliwego Handlu w Polsce.

5. Na zakonczenie, pole¢ uczniom, aby pracujac w parach rozwigzali test i sprawdzili ile wiedzg
o uprawach roélin prowadzonych w krajach Trzeciego Swiata.

Przydatne linki

www.sprawiedliwyhandel.pl

[Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu , Trzeci Swiat i My”]
www.sklep.sprawiedliwyhandel.pl

[sklep Sprawiedliwego Handlu on-line i lista sklepow sprzedajacych produkty Fair Trade w Polsce]
www.fairtrade.net

[strona Fairtrade Labelling Organizations International (FLO)]
www.maketradefair.com

[kampania migdzynarodowej organizacji Oxfam]

www.ifat.org

[Migdzynarodowe Stowarzyszenie na rzecz Sprawiedliwego Handlu]
www.globalnepoludnie.pl

[wiecej o globalnym Potudniu]
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Ekoznaki czyli jak wybiera¢ produkty
przyjazne srodowisku

Cele

Po zakonczeniu zaje¢ uczen/uczennica:

zna znaczenie réznych ekoznakow, znakow rolnictwa ekologicznego i ekologicznych
znakow informacyjnych

potrafi wyjasni¢ czym sg ekoznaki i ekologiczna certyfikacja

przy wyborze produktow uwzglednia znaki ekologiczne

Metody

dyskusja, praca zespotowa, wyktad

Uzyte srodki

poradniki edukacyjne, prezentacja PowerPoint, produkty i opakowania opatrzone znakami ekolo-
gicznymi, tablica

Przebieg zaje¢
1. Zajecia rozpocznij krétkg rozmowg na temat robienia zakupow. Zapytaj ucznidéw, na co zwracajg

uwage przy wyborze produktow. Staraj sie naprowadzi¢ ucznidow na informacje znajdujace sie
na opakowaniach, w tym na r6znego rodzaju znaki i symbole. Zapisz na tablicy wymienione
aspekty, ktorymi uczniowie kierujg sig¢ podczas zakupow.

. Pokaz uczniom zebrane wczeéniej produkty oraz opakowania na ktérych znajdujg sie rozne

symbole i znaki ekologiczne (w tym znaki rolnictwa ekologicznego i ekologiczne znaki infor-
macyjne). Zachecajgc uczniow do dyskusji, zapytaj co oznaczajg poszczegolne znaki, czy
spotkali sie¢ z nimi wczesniej oraz co one mogg oznaczac. Zapytaj takze czy dotyczg one
samego produktu czy opakowania. Korzystajgc z poradnikow edukacyjnych (str. 34-37) badz
prezentacji PowerPoint przedstaw znaczenie poszczegoélnych znakow. Wyktad powinien mie¢
charakter jak najbardziej interaktywny.

3. Wyjasnij uczniom, czym sa ekoznaki i ekologiczna certyfikacja. Zapytaj jakiego typu towary
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powinny by¢ poddawane ekoznakowaniu. Nastepnie, podziel klase na szes¢ grup i kazdej
grupie przydziel wybrany rodzaj towaréw konsumpcyjnych:

e 2Zywnos¢

* $rodki czystosci, chemia gospodarcza i kosmetyki

* wyposazenie tazienek i kuchni

* opakowania

* papier

* transport

Popros, aby uczniowie zastanowili sig, ze wzgledu na jakie wiasciwosci towary te mogag
podlegac ekocertyfikacji. Zwro¢ uwage, ze najwazniejsze sg te cechy, ktére wykazujg istotng
ucigzliwosc¢ dla srodowiska i szerokie, realne mozliwosci jej likwidacji.




4. Na zakonczenie zaproponuj uczniom rozwigzanie ¢wiczenia z poradnika ze str. 38, polegaja-
cego na przyporzadkowaniu odpowiednich ekoznakow do ich opisow.

Przydatne linki

www.ekonsument.pl/page/ekoznaki-144.html
[publikacja ,Zielone znaki” Polskiej Zielonej Sieci]
www.ziemia.org/eko-znaki.php

[0 ekoznakach]

www.zieloneznaki.pl

[kampania ,,Znak ma znaczenie”]
www.ec.europa.eu/ecolabel

[ogdine informacje o Margerytce]
www.eco-label.com

[zielony sklep]
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3 R czyli: reduce, reuse, recycle

Cele

Po zakonczeniu zaje¢ uczen/uczennica:

* rozumie w czym tkwi problem nadmiernej produkcji odpadow

* zna sposoby ograniczania powstawania odpadéw oraz wtornego ich wykorzystania

» potrafi dokonywa¢ wtasciwych wyboréw konsumenckich w celu zmniejszenia ilosci
wytwarzanych odpadoéw

* potrafi prawidiowo segregowa¢ odpady

Metody

dyskusja, praca zespotowa, wyktad

Uzyte Srodki

poradniki edukacyjne, prezentacja PowerPoint, duze arkusze papieru, pisaki, karteczki samoprzy-
lepne

Przebieg zaje¢

1. Zajecia rozpocznij pytaniem o szacunkowg iloS$¢ wytwarzanych przez uczniow i ich rodziny
odpadow. Zapytaj, jak czesto oprdzniany jestich domowy pojemnik na $mieci. Przytocz aktu-
alne dane obrazujgce ilos¢ produkowanych przez Polakéw odpadow komunalnych (ok. 300
kg na osobe rocznie). Aby zilustrowa¢ uczniom skale problemu, pomnéz te wartosé przez
liczbe mieszkancow waszego miasta lub miejscowosci.

2. Blisko jedna trzecia odpadow wyrzucanych w naszych domach to odpady opakowaniowe. Pod
wzgledem objetosci stanowig one ponad 60% odpaddéw domowych. Najczesciej spotykamy
opakowania wykonane z papieru, tworzyw sztucznych, szkfa, metalu. Czesto sg to opako-
wania wielowarstwowe, ztozone z roznych materiatow, np. kartonik od mleka. Wspotczesne
opakowania oprocz swej podstawowej funkcji ochronnej petnig wiele innych zadan: na nich
znajdujg sie obowigzkowe informacije o produkcie, ale przede wszystkim sg one nosnikiem
reklamy. Podziel klase na szesc¢ grup przydzielajac kazdej z grup jedno pytanie znajdujace sig
pod tekstem z poradnika ,Opakowania jak z bajki” (str. 39-40). Popro$ uczniow aby przeczytali
tekst i pracujgc w grupach opracowali odpowiedz na przynalezne im pytanie. Zaproponuj,
aby kazda z grup zreferowata przygotowane przez siebie odpowiedzi.

3. Zapytaj uczniéw jak zdefiniowaliby termin ,,$mie¢” lub ,odpad”. Czy w Srodowisku naturalnym
wystepuje cos takiego jak smie¢? Wyjasnij uczniom, ze odpadem jest kazda rzecz, substan-
cja, materiat, ktory jest niepotrzebny. Nawet najbardziej pozadany przedmiot swiata, kiedy
sie znudzi i staje sie niepotrzebny, zamienia sie w smie¢. By zapadto to w pamie¢, mozesz
wyrzucic jakis przedmiot do kosza. W tym momencie staje sie on smieciem. Za chwile moze
tym Smieciem nie by¢, wystarczy go wyja¢ z kosza. Po tej demonstracji, zapytaj uczniow,
gdzie jest miejsce Smieci. Najprawdopodobniej wiekszos¢ odpowie, ze w koszu na Smieci.
Ale czy na pewno kosz jest najlepszym miejscem dla niechcianej ksigzki, ubran, zuzytych
baterii, sfoika, wczorajszej gazety czy butelki?
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4. Podziel klase na kilkuosobowe grupy, rozdajac im samoprzylepne karteczki. Popros, aby
kazda z grup wymyslita co najmniej 5 sposobow na zmniejszenie ilosci wytwarzanych przez
siebie odpadow, zapisujgc kazdy z nich na oddzielnej karteczce. Nastgpnie na duzym arku-
Szu papieru narysuj trzy okregi, podpisujac je: reduce, czyli unikanie powstawania odpadow,
reuse, czyli wielokrotne wykorzystanie produktéw, recycle, czyli odzysk surowcow wtornych.
Popros przedstawicieli kazdej z grup o zaprezentowanie swoich pomystow, umieszczajac kar-
teczki w odpowiednim okregu. Wyttumacz uczniom zasade 3R, w razie potrzeby uzupetniajgc
ich pomysty. Zaproponuj, aby powstaty w ten sposob ,kodeks” ograniczania powstawania
odpaddw uczniowie powiesili w widocznym miejscu w swojej klasie.

5. Powiedz uczniom jaki procent wytwarzanych rocznie w Polsce odpadéw trafia na wysypiska
(okoto 96,7%), a jaki procent odpaddw jest przetwarzanych i witdrnie wykorzystywanych
(okoto 1,2%). Korzystajgc z prezentaciji PowerPoint lub poradnikow edukacyjnych (str. 42-43)
przedstaw jak nalezy odpowiednio segregowac odpady. W tym celu mozesz takze wykorzy-
sta¢ przygotowane wczesniej i odpowiednio oznaczone pudetka (papier, tworzywa sztucz-
ne, szkfo, metal) oraz zebrane $mieci, a nastepnie poprosi¢ ucznidw, zeby samodzielnie je
posegregowali.

6. Na zakonczenie lekcji, jako prace domowa, zaproponuj zadanie z poradnika (str. 44-45).

Przydatne linki

www.recykling.pl

[wszystko o recyklingu i selektywnej zbidrce odpadow]

www.naszaziemia.pl

[Fundacja ,Nasza Ziemia” i jej akcje — przede wszystkim — Sprzatanie Swiata]

www.fos.pl

[strona Stowarzyszenia Forum Opakowan Szklanych — wszystko o recyklingu szkia]
www.recykling.edu.pl

[kampania Osrodka Dziatan Ekologicznych ,Zrédta” Sklep Wysypisko. Ulica jednokierunkowa?]
www.szkolnyaudyt.pl

[kampania Stowarzyszenia na rzecz Ekorozwoju ,Agro-Group” Czy ja dbam o srodowisko?]
www.zb.eco.pl/article/odpady-a49l1

[multimedialna ptyta Wydawnictwa , Zielone Brygady” Co kazdy ze Smieciami robic powinien?]
www.recykling.org

[kampania Fundacji Wspierania Inicjatyw Ekologicznych promujgca selektywng zbidrke odpadow]
www.greenpeace.pl/segreguj_smieci

[kampania Greenpeace na temat recyklingu]
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dyskusja, praca zespotowa, wyktad

Po zakonczeniu zaje¢ uczen/uczennica:

Uzyte srodki

Zywnos$¢é

rozumie dlaczego warto kupowaé¢ zywnos$¢ wyprodukowang w sposéb zrownowazony:
zywnos¢ ekologiczna, lokalng, Swiezg

wie gdzie oraz jak kupowaé zywnos¢ wyprodukowang w sposéb zrownowazony

wie dlaczego i jak ogranicza¢ odlegtos¢ jaka pokonuje zywnos$¢ od miejsca wyprodu-
kowania do miejsca konsumpcji (tzw. food miles)

rozumie dlaczego warto troszczy¢ sie o dobrostan zwierzat

potrafi dokonywa¢ swiadomych wyboréw zwigzanych z zakupem zywnosci

poradniki edukacyjne, prezentacja PowerPoint, tablica
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Przebieg zaje¢
. Zapytaj ucznidéw gdzie najczesciej kupuja zywnosc, jaka to jest zywnosSc, co lubig jeS¢. Spytaj,

czy wiedzg, co to jest zywnosc¢ ekologiczna oraz czym sie ona rézni od zywnosci tradycyjne;.
W razie potrzeby uzupetnij wypowiedzi uczniow przedstawiajgc najwazniejsze cele rolnictwa
ekologicznego.

. Popros uczniow, aby z poradnika przeczytali tekst ,Postawy polskich konsumentéw wobec

zywnosci ekologicznej” (str. 47-48) i w parach opracowali odpowiedzi na pytania znajdujace
sie pod tekstem. Skfon uczniéw do dyskusji, zwracajgc szczegdlng uwage na pytanie drugie:
»~Jak rozpoznajesz zywnos$c¢ ekologiczng?” W razie potrzeby siegnij do materiatlow znajduja-
cych sie w rozdziale o ekoznakach.

. Nastepnie wyttumacz uczniom dlaczego warto kupowac lokalng i Swiezg zywnos¢, czym

sg food miles i dlaczego warto je ogranicza¢. Zapytaj ucznidw, co oni mogg zrobic, zeby
ograniczy¢ food miles. Propozycje uczniow zapisz na tablicy.

. Popros uczniéw, aby zastanowili sie, gdzie mozna kupi¢ zywnos$¢ wyprodukowang w sposéb

zrbwnowazony, czyli zywnos$c¢ ekologiczna, lokalng i Swieza. W razie potrzeby uzupetnij wypo-
wiedzi uczniow. Jako przeciwstawienstwo tych miejsc podaj przyktad hipermarketow. Spytaj
ucznioéw czy lubig w nich robi¢ zakupy i co o nich wiedzg. Wyttumacz dlaczego wzrost ilosci
hipermarketow prowadzi do likwidacji matych sklepow spozywczych i tym samym pozbawia
wiele oséb miejsc pracy.

. Zapytaj sie ucznidw, ile wiedzg o hodowli zwierzat gospodarskich: gdzie sie ona odbywa

i w jakich warunkach. Uzupetniajgc wypowiedzi uczniow skoncentruj sie¢ na hodowli drobiu.
Korzystajac z informacji zawartych w poradniku w ramce ,Kupuj odpowiedzialnie: JAJA” wy-
jasnij w jaki sposob oni, jako konsumenci, majg wptyw na dobrostan zwierzat.



6. Jako zadanie domowe zaproponuj uczniom, aby wystali list do sklepu, w ktorym robig zakupy
z zapytaniem czy posiada on w swojej ofercie jaja pochodzace z humanitarnych sposobow
chowu kur. Wyjasnij, ze taki list zwrdci uwage wtascicieli sklepow na wptyw ich oferty na
dobrostan zwierzat oraz poprawe standarddw ich zycia (przykfad listu znajdziesz na str. 54
poradnika).

Przydatne linki

www.ekozywnosc.pl

[serwis konsumenta zywnosci ekologicznej]

www.100milediet.org

[kampania promujgca zywnos¢ lokalng]

www.fwi.co.uk

[kampania brytyjskiej organizacji Farmers Weekly dotyczgca food miles]
www.slowfood.com

[ruch promujacy alternatywy dla fast foodow]
www.rolnictwoekologiczne.org.pl

[kampania na rzecz rolnictwa ekologicznego]
www.greenpeace.org/poland/kampanie/stop-gmo

[kampania Greenpeace ,Stop GMO”]

www.icppc.pl

[Miedzynarodowa Koalicja dla Ochrony Polskiej Wsi, kampania anty-GMQ]
www.empatia.pl

[Stowarzyszenie Empatia]

www.klubgaja.pl

[Klub Gaja i jego akcje na rzecz ratowania zwierzat]
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rozumie na czym polegajg zmiany klimatyczne oraz co je powoduje
zna nastepstwa ocieplenia klimatu na Ziemi

rozumie konieczno$¢ stosowania alternatywnych zrédet energii
wie jak gospodarowaé¢ energig w sposob bardziej odpowiedzialny

dyskusja, praca zespotowa, wyktad, plakat

poradniki edukacyjne, prezentacja PowerPoint, marker, duze arkusze papieru, pisaki, karteczki
samoprzylepne
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Zacznij zajecia od krotkiego wprowadzenia, w ktorym zwrd¢ uwage na pojawiajgce sie
ekstremalne zjawiska pogodowe takie jak: fale upatow, powodzie, huragany, susze, sztor-
my. Zapytaj uczniow z czego wynikajg te anomalie. Nastgpnie przedyskutuj z nimi takie
kwestie jak: zmiany klimatyczne zachodzgce na przestrzeni dziejow, przyspieszenie zmian
klimatycznych w XX wieku, wptyw cztowieka na zmiany klimatyczne. W tym miejscu, korzy-
stajgc z prezentacji PowerPoint, pokaz uczniom zachodzgce zmiany temperatury na Ziemi.
Konsekwencjg dyskusji powinno by¢ zwrdcenie uwagi uczniow na zmiany zachodzace
w atmosferze pod wptywem dziatalnosci cztowieka, ze szczegolnym uwzglednieniem efektu
cieplarnianego.

Podziel klasg na czteroosobowe zespoty i zaproponuj wykonanie plakatu przedstawiajgcego
schemat efektu cieplarnianego. Nastepnie popro$ ucznidéw o zaprezentowanie wykonanych
prac oraz o komentarz. Powinien on uwzglednia¢: zrédfa gazéw cieplarnianych, wptyw ga-
zOw cieplarnianych na zmiany w atmosferze, skutki efektu cieplarnianego. W razie potrzeby
uzupetnij prezentacje uczniow o wiadomosci zawarte w poradnikach edukacyjnych. llustracja
efektu cieplarnianego znajduje sie w prezentacji PowerPoint na ptycie CD.

Podziel klase na 5 grup, przydzielajgc kazdej z nich jeden typ energii odnawialnej (energia
wiatrowa, energia stoneczna, biomasa, energia geotermalna, energia wody). Popros ucznidw,
aby w grupach zastanowili sig, jakie sg realne mozliwosci szerokiego zastosowania danych
rodzajow odnawialnych zrodet energii w Polsce.

Na arkuszu papieru narysuj na 9 okregow i podpisz je odpowiednio: ogrzewanie, Swiatto,
gotowanie, pranie, lodowka i zamrazarka, zmywarka, komputer i drukarka, czajnik elek-
tryczny, transport. Nastepnie popros, aby uczniowie zastanowili sie, w jaki spos6b mogg
gospodarowac energig w sposob bardziej odpowiedzialny i w tym samym przyczynic sie
do zahamowania zmian klimatu. Po zweryfikowaniu odpowiedzi (propozycje nie powinny
sie powtarzac), popro$, by uczniowie zapisali zaproponowane przez siebie zasady na kar-



teczkach samoprzylenych i przykleili je wewnatrz odpwiednich okregdw. Zaproponuj, aby
powstaty w ten sposéb ,kodeks” uczniowie umiescili w widocznym miejscu w klasie tak,
by przypominat o zasadach odpowiedzialnego gospodarowania energig.

Jako prace domowa zaproponuj zadanie ze str. 64 i 65 z poradnika.

[kampania WWF ,Zrobmy dobry klimat”]

[przewodnik po energooszczednych urzadzeniach gospodarstwa domowego]
[kampania Komisji Europejskiej , Ty tez masz wptyw na zmiany klimatu”]
[kampania Greenpeace na temat zmian klimatu]

[tu obliczysz swdj wtasny slad ekologiczny]

[posadz drzewko z Fundacjg Aeris Futuro, dedykujac je bliskiej osobie]
[kampania studentow AGH Oszczedz Sobie! Zatrzymaj Dobrg Energig!]
[kalkulator emisji dwutlenku wegla]

[serwis na temat zmian klimatu i odnawialnych zrodet energii]

[strona organizacji Climat Care na ktorej policzysz, jakie ilosci dwutlenku wegla emitujesz do atmosfery
poprzez transport]
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Woda - nasze wspolne dobro

Po zakonczeniu zaje¢ uczen/uczennica:

* zna podstawowe statystyki dotyczace dostepu do wody pitnej, a takze ilosci i jakosci
zasobow wodnych na swiecie

* wie i rozumie, ze kazdy cztowiek ma prawo do czystej wody

* rozumie celowos$¢ racjonalnego korzystania z zasobow wodnych i potrafi to uzasadni¢

wie jak korzysta¢ z wody w sposob bardziej odpowiedzialny

dyskusja, praca zespotowa, wyktad

Uzyte Srodki

poradniki edukacyjne, prezentacja PowerPoint, duze arkusze papieru, pisaki, karteczki samo-
przylepne

Przebieg zaje¢

1. Na duzym arkuszu papieru napisz ,Ziemia — niebieska planeta”. Wokot napisu narysuj ogromng
kule i popros, aby ktérys z uczniow podzielit jg na czgsci obrazujgce jaki procent powierzch-
ni Ziemi zajmuje woda, jakag czes¢ tych zasobdw stanowi woda stodka, a jakg czes¢ woda
zdatna do picia. Przedstaw uczniom statystyki dotyczace ilosci zasobow wodnych na swiecie:
woda zajmuje ponad 70% powierzchni naszej planety, z czego zaledwie 2,5% to woda stodka,
a mniej niz 1% to woda zdatna do picia.

2. Wyjasnij uczniom, ze dostep do swiezej wody pitnej jest prawem kazdego cztowieka. Mimo
to duza czesc¢ ludzi (okoto 1,1 miliarda na 6 miliardow wszystkich mieszkancow Ziemi) nie
ma do niej dostepu. Okoto 2,4 miliarda oséb, czyli powyzej jednej trzeciej ludzkosci nie ma
rowniez mozliwosci korzystania z urzadzen sanitarnych zaopatrzonych w wode. Niesie to za
sobg ogromne konsekwencje. 75% choréb w krajach rozwijajgcych to choroby wywotane
brakiem dostepu do czystej wody. Zakazona, brudna woda zabija wigecej ludzi niz AIDS,
nowotwory czy wojny. Problem ten dotyczy w gtéwnej mierze Afryki oraz Azji. Korzystajac
z poradnikdw edukacyjnych (str. 67) przedstaw uczniom zroznicowanie regionalne w dostepie
do wody pitnej na swiecie. Wyjasnij, ze kryzys wodny to nie tylko problem odlegtych czesci
Swiata, ale takze Polski.

3. Popros, by uczniowie zastanowili sie, w jaki sposob moga chroni¢ zasoby wodne w swoim
codziennym zyciu, korzystajgc z nich w sposéb bardziej odpowiedzialny. Po zweryfikowaniu
odpowiedzi (propozycje nie powinny sie powtarzac), popros, by uczniowie zapisali zapro-
ponowane przez siebie zasady na karteczkach samoprzylepnych i przykleili je wokét napisu
»Ziemia — niebieska planeta”. Zaproponuj, aby powstaty w ten sposob ,kodeks” uczniowie
umiescili w widocznym miejscu w klasie tak, by przypominat o zasadach odpowiedzialnego
korzystania z wody. Mozna go takze umiesci¢ w miejscach bezposrednio zwigzanych z uzy-
waniem wody — w tazience czy kuchni.

4. Jako prace domowg zaproponuj zadanie ze str. 69 poradnika.
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Przydatne linki

www.wodapitna.pl

[serwis Polskiej Akcji Humanitarnej na temat dostgpnos$ci wody pitnej na Swiecie]
www.sprawiedliwyhandel.pl/artykuly/2003/woda_dostep.html

[artykut o dostepno$ci wodly i jej skazeniu w Trzecim Swiecie]

www.klubgaja.pl

[kampanie Klubu Gaja , Teraz Wista” i ,Zaadoptuj rzeke”]

www.woda.org.pl

[wszystko o wodzie]

www.waterwise.org.uk

[strona brytyjskiej organizacji WaterWise promujacej odpowiedzialne korzystanie z zasobéw wodnych]
www.unwater.org

[strona kampanii ONZ UN-Water na temat dostepnosci wody pitnej na $wiecie i Swiatowego Dnia Wodly]
www.un.org/waterforlifedecade

[strona Miedzynarodowej Dekady ,Woda dla Zycia”]

www.worldwaterday.org

[strona Swiatowego Dnia Wody]

www.naszbaltyk.pl

[0 ochronie wod Battyku]

www.ccb.se

[strona Koalicji Czystego Battykul]

www.worldwater.org

[dane na temat wody na $wiecie]
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Odpowiedzialny biznes

Cele

Po zakonczeniu zaje¢ uczen/uczennica:

potrafi wyjasni¢ czym jest spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu

zna znaczenie etyki biznesu

wie dlaczego warto popieraé etyczne i odpowiedzialne firmy

potrafi rozrézni¢ dziatania stuzgce jedynie naprawieniu reputacji firmy od prawdziwych
strategii CSR

Metody

burza moézgow, dyskusja, praca zespotowa, wyktad

Uzyte Srodki

poradniki edukacyjne

Przebieg zaje¢

1.

22

Zapytaj ucznidw, jakie produkty kupili w przeciggu ostatnich kilku dni. Spytaj czy wiedzg jaka
firma je wyprodukowata. Nastepnie popro$ uczniéw, aby wymienili wszystkie osoby, ktorych
zycie wigze sie z dziatalnoscig tej firmy: te ktore jg tworzg i wchodzg w jej sktad oraz te ktére
tworzg otoczenie dla jej funkcjonowania. Oczekiwane odpowiedzi to: pracownicy, wtasciciele
i inwestorzy, dostawcy, konkurencja, spotfecznosc lokalna i klienci. Nastepnie, zapytaj, jak
zdaniem uczniow powinny wygladac relacje miedzy tymi podmiotami. Czy wedtug nich firma
powinna inwestowac¢ w tworzenie jak najlepszych relacji ze swoim otoczeniem, czy lepiej,
zeby koncentrowata sig jedynie na pomnazaniu zyskdéw?

. Podziel klasg na cztery zespoty. Aby uczniowie dobrali si¢ w sposob losowy, popros aby

odliczyli do 4 a nastepnie pogrupowali sie odpowiednio jedynkami, dwdjkami, trojkami,
czworkami. Powiedz uczniom aby wybrali sobie jakis produkt i postawili sie w pozycji jego
producenta. Daj im 5-10 minut na przygotowanie odpowiedzi na ponizsze pytania:

 Jak oni, jako przedsigbiorcy, budowaliby dobre relacje z danymi podmiotami: klientami,
pracownikami, konkurencjg i spotecznoscig lokalng?

 Jak oni, jako przedsiebiorcy, zmniejszyliby koszty produkcji w celu maksymalizacji
zyskow?

Uwzgledniajac odpowiedzi ucznidw, przedyskutuj z klasa, czy firmy sg w stanie pogodzi¢

osigganie trwaftego zysku przy jednoczesnym madrym ksztattowaniu relacji z klientami, pra-

cownikami, wtascicielami i inwestorami, konkurencjg i spotecznoscig lokalna.

. Kazdej z czterech grup przypisz nastepujgce role: pracownicy, klienci, spotecznos¢ lokalna,

konkurencja. Przedstaw uczniom ponizsza historie:




Piekarnia przez caty rok przekazywata nieodptatnie chleb osobom ubogim. Jednakze urzad skar-
bowy nakazat zaptaci¢ wtascicielowi piekarni ponad 200 tysiecy ztotych zalegtego podatku VAT,
gdyz uznat ten gest jako darowizne. Piekarz nie miat tyle pieniedzy. Urzad zablokowat dziatalnos¢
piekarni, uznajac, ze zgodnie z przepisami piekarnia powinna byta przekazywac chleb przez or-
ganizacje charytatywne. Wtasciciel piekarni nie robit tego, poniewaz bat sig, ze chleb — zanim trafi
do potrzebujacych — zdgzy sczerstwieé. Piekarz stat sig po czesci ofiarg niejasnego i sprzecznego
wewnetrznie prawa. Egzekucje naleznosci zawieszono po interwencji mediéw. Nie ulega jednak
watpliwosci, ze ze wzgledow ekonomicznych piekarnia lepiej by na tym wyszta, gdyby wyrzucata
f:hleb na smietnik, poniewaz od wyrzuconego chleba nie musiataby pfaci¢ zadnego podatku.

Nastepnie, popros zeby zastanowili sie nad tg sytuacjg z perspektywy roli, ktérg odgrywaja. Za-
checajgc ucznidéw do dyskusji, zapytaj co wedtug nich powinna zrobi¢ firma:

* zrezygnowac z pomagania biednym, poniewaz wigzg sie z tym same kfopoty

* przekazywac chleb przez organizacje charytatywne

* podwyzszyC cene chleba w celu pokrycia kosztéw zwiekszonych podatkéw

* obnizy¢ ptace pracownikom w celu pokrycia kosztow zwiekszonych podatkow

* nadal przekazywac chleb potrzebujacym, ale w dokumentach wykazywac jego wyrzucenie

* probowac znalez¢ sojusznikdw i z nimi lobbowac o zmiany w prawie

=Y

. Aby uwrazliwi¢ ucznidw na roznice migdzy CSR a dziataniami stuzgcymi naprawie utraconej
reputacji firmy, zaprezentuj im przyktad z poradnika: ,,Putapki CSR”. Nastepnie wywofaj dys-
kusje dotyczacg takich praktyk, zadajgc ponizsze pytania:

* Czy maskowanie prowadzenia ztych praktyk poprzez propagowanie dobrych praktyk jest
etyczne?
* Czy dobre praktyki sg w stanie niwelowac zte praktyki?

Aby uzmystowi¢ uczniom réznice miedzy CSR a dziataniami naprawy wizerunku, mozesz
odnies¢ powyzsze pytania do ich zycia codziennego, do ich dobrych i ztych uczynkow.

Nastepnie podkresl, ze CSR to dziatania dobrowolnie uwzgledniajgce aspekty spoteczne
i sSrodowiskowe w strategii prowadzenia przedsigbiorstwa. Dziatania podobne do CSR,
aczkolwiek stuzgce odbudowie reputacji firmy, sa swego rodzaju putapkami dla odpowie-
dzialnego konsumenta. Niemniej jednak zache¢ ich do szukania odpowiedzialnych firm,
sugerujac odwiedzenie stron internetowych wymienionych na koncu rozdziatu.

5. Na zakonczenie zaje¢ zaproponuj ¢wiczenie z poradnika.

Przydatne linki

www.fob.org.pl

[Forum Odpowiedzialnego Biznesu]

www.fks.dobrestrony.pl

[Fundacja Komunikacji Spotecznej]
www.uokik.gov.pl/pl/informacja_i_edukacja/edukacja

[Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentdw — wigcej informacji o CSR]
www.transnationale.org

[tu dowiesz sig o polityce firm z catego $wiata]

www.ethicalcorp.com

[wszystko o firmach odpowiedzialnych spofecznie]
www.corporatectritic.org

[baza danych na temat spotecznej odpowiedzialno$ci gromadzaca ok. 15 tys. firm; petna wersja dostepna
za optatg]
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www.corporatewatch.org.uk

[strona brytyjskiej organizacji Corporate Watch zajmujgcej sie zbieraniem i udostepnianiem danych o kor-
poracjach]

www.corpwatch.org

[strona amerykanskiej organizaciji CorpWatch obserwujgcej dziatalno$¢ korporacii]
www.cleanclothes.org

[tu znajdziesz informacje o polityce firm odziezowych]
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www.efte.org
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POLSKA ZIELONA SIEC (PZS) jest ogdlnopolskim zwigzkiem stowarzyszen i fundacji prowadzacych
dziatalnos$¢ na rzecz zréwnowazonego rozwoju i budowania spoteczenstwa obywatelskiego.

Bielsko Biafa

Biatystok

Lublin

todz

Poznan

Szczecin

Torun

Warszawa

Wroctaw

Stowarzyszenie Ekologiczno-Kuturalne Klub Gaja
ul. Parkowa 10, 43-365 Wilkowice

tel./fax: 0-33/812-36-94

klubgaja@klubgaja.pl, www.klubgaja.pl

Stowarzyszenie na rzecz Ekorozwoju ,,Agro-Group”
ul. Ciepta 19 A, 15-472 Biatystok

tel./fax: 0-85/653-75-76

biuroagro@wp.pl, www.eko.podlasie.pl

Towarzystwo dla Natury i Cztowieka
ul. Gteboka 8a, 20-612 Lublin

tel./fax: 0-81/743-71-04
oikos@eko.lublin.pl, www.ekolublin.pl

Osrodek Dziatan Ekologicznych LZrodta”
ul. Wieckowskiego 33 pok. 310, 90-734 t6dz
tel./fax: 0-42/632-03-11

office@zrodla.org, www.zrodla.org

Fundacja Biblioteka Ekologiczna

ul. Kosciuszki 79, 61-715 Poznah

tel.: 0-61/852-41-39, fax: 0-61/852-82-76
rceebepz@free.ngo.pl, www.free.ngo.pl/rceebepz

Federacja Zielonych ,,Gaja”

ul. Czackiego 3a, 70-216 Szczecin
tel./fax: 0-91/489-42-32
office@gajanet.pl, www.gajanet.pl

Stowarzyszenie Ekologiczne ,,Tilia”
ul. Bydgoska 7, 87-100 Torun

tel./fax: 0-56/655-66-98
krauzem@alpha.net.pl, www.tilia.org.pl

Spoteczny Instytut Ekologiczny

ul. Raszynska 32/44 lok. 140, 02-026 Warszawa
tel./fax: 0-22/668-97-92
ewa.sieniarska@plusnet.pl, www.sie.most.org.pl

Dolnoslgska Fundacja Ekorozwoju

ul. Biatoskdrnicza 26, 50-132 Wroctaw
tel.: 0-71/343-08-49, fax: 0-71/344-59-48
biuro@eko.wroc.pl, www.eko.wroc.pl

Krakoéw

Polska Zielona Sieé¢

ul. Stawkowska 26A, 31-014 Krakéw @
tel./fax: 0-12/431-28-08
info@zielonasiec.pl, www.zielonasiec.pl folika Zielona Sie¢
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