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Sprawiedliwy handel

Czym jest sprawiedliwy handel?

Sprawiedliwy handel to partnerstwo w handlu,
opierajace sie na dialogu, przejrzystosci oraz
szacunku, ktére dazy do wiekszej rownosci
w handlu miedzynarodowym. Przyczynia sie
do zréwnowazonego rozwoju krajow Glo-
balnego Potudnia przez oferowanie lepszych
warunkéw handlowych rolnikom, utrzymuja-
cym sie z uprawy kawy, herbaty, kakao i in-
nych produktéw rolnych, ktére potem trafiaja
na zachodnie rynki.

Konsumentom w krajach wysoko rozwinietych,
takze w Polsce, sprawiedliwy handel pozwala
kupowac produkty, ktore gwarantuja, ze lu-
dzie, ktorzy pracowali przy ich powstawaniu,
byli uczciwie traktowani i wynagradzani.

Dlaczego potrzebny jest sprawiedliwy
handel?

Swiat peten jest nieréwnosci, ktére ciagle sie
pogtebiaja. Mieszkajac w dostatniej (napraw-
de!) Polsce, czesto nie wiemy lub nie pamie-
tamy, ze w wielu krajach Globalnego Potudnia
- Afryki, Azji, Ameryki Srodkowej i Potudnio-
wej - miliardy ludzi zyja w ubdstwie. Szacuje
sie, ze na Swiecie 2,7 mld ludzi zyje za mniej
niz 2 dolary (ok. 5 zt) dziennie, a ponad 120
mln dzieci nie chodzi do szkoty.

Problem ten jest pogtebiany przez Swiato-
wy handel nastawiony na maksymalizacje
zyskow, ktoéra czesto oznacza nieuczciwe
traktowanie i wykorzystywanie pracy ludzi
w krajach Globalnego Potudnia. Dotyczy to
zwtaszcza produkcji kawy, herbaty, kakao,
bananéw i innych produktéw, ktére upra-
wiane s3 przez drobnych rolnikéw w krajach
Globalnego Potudnia i kupowane na wielka
skale przez zachodnie firmy. Drobnym pro-
ducentom trudno jest wynegocjowac dobre
warunki z wielkimi, miedzynarodowymi fir-
mami, wiec zdani sa na ich dobra wole.
Czesto konczy sie to tak, ze rolnicy dostaja
tak niska cene za swoje produkty, ze nie sa
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w stanie utrzymac z tego ani siebie ani swo-
jej rodziny. Nie stac ich na posytanie dzieci
do szkoty ani na godne zycie - np.: produ-
cenci bananéw w Ameryce Srodkowej dostaja
Srednio tylko 1-2% ceny, jaka my ptacimy za
banany w sklepie, a ok. 50% to zysk zachod-
niego dystrybutora. Przecietny rolnik upra-
wiajacy kawe otrzymuje obecnie mniej niz 1%
ceny filizanki kawy w kawiarni i okoto 6% ceny
paczki kawy w supermarkecie! Wiekszos¢
tego, co ptacimy, trafia do kieszeni czterech
najwiekszych koncernéw spozywczych (Ne-
stle, Procter&Gamble, Sara Lee i Kraft) lub
miedzynarodowych sieci kawowych, ktore
notuja rekordowe zyski, podczas gdy rolnicy
czesto zmuszeni sg sprzedawac swoje plony
ponizej kosztow produkcji.

Nieuczciwe zasady miedzynarodowego han-
dlu moga stanowi¢ przeszkode dla rozwoju
krajéw Globalnego Potudnia, ale jednocze-
Snie to wtasnie handel moze wydzwignac
wiele spotecznosci z ubdstwa. Szacuje sie,
ze wzrost udziatu Afryki, Azji Potudniowo-
Wschodniej i Potudniowej oraz Ameryki ta-
cinskiej w Swiatowym eksporcie tylko o 1%,
pomdgtby wyjs¢ z ubdstwa 128 min ludzi.
W samej Afryce wygenerowatoby to dodatko-
we 70 mld dolaréw, czyli prawie 3 razy wie-
cej niz cata miedzynarodowa pomoc dla tego
kontynentu.

Od czego sie zaczeto

Proby stworzenia alternatywy dla tradycyjne-
go handlu pojawiaty sie w Europie Zachod-
niej juz w latach 40-tych XX wieku. Idea ta na
wieksza skale zaczeta funkcjonowac w latach
60-tych, w okresie pojawienia sie stynnego
hasta , Trade not Aid”, wzywajacego do rozwi-
jania relacji handlowych z Ameryka tacinska
i Afryka, jako najlepszej recepty na rozwdj tej
czesSci Swiata. Pierwsze takie inicjatywy poja-
wiaty sie przede wszystkim w Wielkiej Brytanii
i Holandii. Poczatkowo sprowadzano gtownie



rekodzieto, rozprowadzane czesto przez or-
ganizacje koscielne.

Poczawszy od lat 80-tych, coraz wieksze
znaczenie zyskiwaty produkty spozywcze
(m.in. gwattownie taniejgca wéwczas kawa),
ktore byty podstawowym Zzrdodtem docho-
déw dla krajéow Potudnia. Prawdziwym prze-
tomem w historii ruchu byto jednak opraco-
wanie systemu certyfikacji, ktéry pozwolit na
wprowadzenie produktéw wyprodukowanych
w ramach sprawiedliwego handlu do maso-
wej dystrybucji. Dzieki stworzeniu jasnego
zestawu standardoéw, ktérych spetnienie byto
warunkiem umieszczenia na produkcie od-
powiedniego znaku graficznego, konsumenci
mogli mie¢ gwarancje, ze to, co kupuja, rze-
czywiscie zostato wyprodukowane w sposéb
etyczny.

Pierwsza wersja znaku certyfikujacego kawe
sprzedawana na zasadach sprawiedliwego
handlu zostata stworzona przez Maxa Ha-
velaara w Holandii w 1988 r. Od tego czasu
rozwijane byty standardy dla innych produk-
tow i ujednolicany system réznych organiza-
cji zajmujacych sie sprawiedliwym handlem.
W 1997 r. powstato FLO (Fairtrade Labelling
Organizations International) - platforma sku-
piajaca organizacje zajmujace sie certyfikacja
w ramach sprawiedliwego handlu. Dzieki FLO
udato sie ujednolici¢ standardy, ktorymi po-
stugiwaty sie r6zne organizacje i wprowadzic
wspolna wersje graficzna znaku.

Obecnie nadal istnieje wiele réznych or-
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ganizacji zajmujacych sie szeroko pojetym
sprawiedliwym handlem, ale najbardziej roz-
poznawalnym znakiem stat sie niewatpliwie
znak Fairtrade wprowadzony przez FLO. Poza
kawa, opracowane zostaty standardy dla kil-
kunastu innych produktéw, a ich lista stale
rosnie.

Jak dziata system sprawiedliwego handlu?

Produkty takie jak kawa, herbata, kakao
etc. moga uzyskac certyfikat, jesli spetniaja
szczegbtowe kryteria, ktére sg wyznaczane
i kontrolowane przez organizacje zrzeszone
w miedzynarodowym stowarzyszeniu Fair-
trade Labelling Organizations International
(FLO) oraz zwiazana z nim, ale niezalezna
w swoich dziataniach, firme FLO-Cert. Ta
druga instytucja zajmuje sie przyznawaniem
certyfikatow producentom i importerom FT.

FLO jest stowarzyszeniem i dziata na zasa-
dzie non-profit. Jest otwarte dla inicjatyw
certyfikujacych sprawiedliwy handel (Fairtra-
de Labelling Initiatives) i sieci producentéw
(Producer Networks). Obecnie zrzesza 20
inicjatyw certyfikujacych i 3 sieci producenc-
kie. Znak Fairtrade jest wtasnosScig FLO i jest
chroniony przez 20 inicjatyw certyfikacyj-
nych, wchodzacych w sktad organizagcji.

Inicjatywy certyfikujace (Labelling Initiati-
ves) to krajowe organizacje, ktore przyznaja
firmom licencje na uzywanie znaku Fairtrade
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W ramach Fairtrade
dostepne sa obecnie takie
produkty jak: banany,
cukier, herbata, kakao,
kawa, komosa ryzowa
(quinoa), miéd, owoce
suszone, owoce i warzywa
Swieze, soki, orzechy/ziarna
oleiste, przyprawy, ryz,
wino, kwiaty ciete, rosliny
ozdobne, bawetna, pitki
sportowe.



na konkretnych produktach i promuja idee
sprawiedliwego handlu w swoim kraju.

Sieci producenckie (Producer Networks)
zrzeszaja przedstawicieli spoétdzielni i unii
zajmujacych sie produkcja towarow sprze-
dawanych w ramach sprawiedliwego handlu.
Obecnie istniejg trzy sieci producenckie re-
prezentujace trzy regiony: Afryke, Ameryke
tacinska oraz Azje Potudniowa i Potudnio-
wo-Wschodnia.

Do ruchu sprawiedliwego handlu nalezy tez
inna wazna organizacja - IFAT (International
Fair Trade Association). IFAT nie nalezy bez-
posrednio do struktur Fairtrade, ale zwigzany
jest szerszym pojeciem sprawiedliwego han-
dlu (fair trade, w odroznieniu od Fairtrade,
ktéra to nazwa jest zarezerwowana dla sys-
temu stworzonego w kregu FLO). IFAT zrze-
sza producentéw i dystrybutoréw sprawiedli-
wego handlu, przyznajac im znak FTO (Fair
Trade Organization). Organizacje nalezace
do IFAT sprzedaja nie tylko produkty rolne,
ale tez rekodzieto, ubrania etc.

Podstawowe standardy sprawiedliwego han-
dlu to:

e cena minimalna Fairtrade (Fairtrade Mini-
mal Price)

To ustalona z géry minimalna cena, jaka rol-
nik dostanie za swoje plony. Cena moze by¢

wyzsza, ale nie nizsza od tej kwoty. Dzieki
temu rolnicy sa pewni, ze cena pokryje kosz-
ty produkgcji i wystarczy na godne zycie.

e premia na rzecz spotecznosci lokalnej
(Fairtrade Premium)

Spétdzielniom co roku wyptacana jest spe-
cjalna premia. Rolnicy zrzeszeni w spotdziel-
ni demokratycznie podejmuja decyzje, co
zrobi¢ z premia. Czesto za premie budowane
sa szkoty, wyposazane przychodnie etc.

e mozliwos¢ prefinansowania

Spotdzielnie moga dosta¢ zaptate lub jej
czeSC z gory, jesli zgtosza taka potrzebe.
Utatwia im to utrzymanie ciagtosci produkgcji,
zwtaszcza w okresach mniejszych zbioréw.

e umowy dtugoterminowe

Pomiedzy rolnikami a kupcami kawy podpi-
sywane sa dtugoterminowe umowy, dzieki
ktérym rolnicy sa w stanie zaplanowac inwe-
stycje i przedsiewziecia na przysztosc.

e produkcja odpowiedzialna spotecznie

i ekologicznie

Sprawiedliwy handel kieruje sie wysokimi
standardami, jesli chodzi o spoteczng od-
powiedzialno$¢ producentéow i importerdéw.
Wykluczona jest praca dzieci i praca niewol-
nicza, promowane sa rownouprawnienie oraz
ochrona grup zagrozonych wykluczeniem
spotecznym. Obowiazuja réwniez wysokie
standardy ekologiczne, zwigzane m.in. z za-




kazem uzycia szkodliwych pestycydow i in-
nych srodkéw chemicznych.

Sprawiedliwy handel w dziataniu

Przez ostatnich szesSc¢ lat ceny kawy pozosta-
waty ponizej kosztow produkcji, sprawiajac,
ze zycie uprawiajacych ja rolnikow byto nie-
stychanie trudne. W tym czasie rolnicy nale-
zacy do KNCU, duzej unii spotdzielni w Tan-
zanii, sprzedajac tylko czes¢ swojej kawy
w ramach sprawiedliwego handlu, mogli
utrzymac siebie i swoje rodziny oraz zacho-
wac produkcje na niezmienionym poziomie.
Cztonkowie spotdzielni Coocafe w Kostary-
ce sprzedajag 40% produkowanej przez sie-
bie w kawy ramach sprawiedliwego handlu.
Dzieki dodatkowym dochodom mogli otwo-
rzy¢ zaktad przetwdrczy i sprzedaja teraz
wtasna kawe palong i mielona.

W Republice Dominikany juz 9 tys. rolnikéw
uprawiajacych kakao uzyto premii ze sprze-
dazy swoich plonéw w ramach sprawiedli-
wego handlu, by przestawi¢ sie na uprawe
organiczna. Jest to korzystne nie tylko dla
srodowiska naturalnego, ale réwniez dla rol-
nikow, ktérzy moga teraz uzyskac wyzsza
cene za produkowane przez siebie kakao.
Grupa 133 rolnikéw uprawiajacych bana-
ny w Kolumbii uruchomita program ochrony
Srodowiska, ktéry obejmuje sadzenie drzew,
utylizacje opakowan plastikowych i zbiorke
odpadow komunalnych.

Pewna spotdzielnia kawowa w Gwatema-
li, odpowiadajac na potrzeby lokalnych rol-
nikdéw i ich rodzin, wykorzystata premie ze
sprawiedliwego handlu do utworzenia przy-
chodni lekarskiej i apteki.

Sprawiedliwy handel na swiecie

Sprawiedliwy handel stanowi nadal mniej niz
1% Swiatowego handlu, ale rozwija sie szyb-
ko, zwtaszcza w krajach Europy Zachodniej
i w Stanach Zjednoczonych. W 2007 r. pro-
dukty ze znakiem Fairtrade byty dostepne
w ponad 60 krajach. Juz ponad 20% kawy
sprzedawanej w Wielkiej Brytanii ma znak
sprawiedliwego handlu, a w Szwajcarii ba-
nany Fairtrade stanowia 55% catego rynku
bananéw. W latach 2000-2005 liczba pro-
duktow sprzedawanych w ramach sprawie-
dliwego handlu zwiekszyta sie 15-krotnie,
a tylko w roku 2007 wzrost wynidst 47%. Na
produkty ze znakiem Fairtrade wydano wte-
dy 2,3 mld euro. Skorzystato na tym 1,5 min
drobnych rolnikéw, pracownikéw plantacji
oraz ich rodziny - w sumie ponad 7,5 min
ludzi.

Tak szybki wzrost zainteresowania Fairtrade
jest mozliwy tylko dzieki wielu kampaniom
na rzecz sprawiedliwego handlu prowadzo-
nym przez krajowe inicjatywy certyfikujace
i inne organizacje pozarzadowe. Fairtrade
Foundation z Londynu prowadzi szereg akcji
promocyjnych i edukacyjnych w Wielkiej Bry-

W 2006 r. na catym
Swiecie sprzedawanych
byto ponad 1,5 miliona
artykutéw wykonywanych
z certyfikowanej bawetny
Fairtrade.



tanii i innych krajach europejskich. Do naj-
wiekszych akcji naleza obchody Swiatowego
Dnia Sprawiedliwego Handlu (World Fair Tra-
de Day), wypadajacego w druga sobote maja
oraz Fairtrade Fortnight - dni sprawiedliwego
handlu, podczas ktérych w catej Europie or-
ganizowane sa setki spotkan, wystaw, konfe-
rencji i innych akcji poswieconych Fairtrade.
Fairtrade Foundation z Londynu i wspotpra-
cujace organizacje zachecaja réwniez szkoty,
koscioty, uniwersytety, a nawet cate miasta
do ubiegania sie o honorowy tytut Fairtrade
School, Fairtrade Town etc. W Wielkiej Bry-
tanii tytut ,Fairtrade” uzyskato prawie 4 tys.
miejsc modlitwy, a w catej Europie juz ponad
300 miast ma status ,Fairtrade Town”.

Od 2007 r. produkty Fairtrade przestaty by¢
kupowane wytacznie w bogatych krajach Za-
chodu. Na wiethamskim rynku pojawita sie
pierwsza, lokalnie produkowana herbata cer-
tyfikowana znakiem Fairtrade. Sprawiedliwy
handel stat sie prawdziwie globalnym zjawi-
skiem.

Sprawiedliwy handel w Polsce

W Polsce sprawiedliwy handel réwniez roz-
wija sie szybko. Coraz wiecej sklepow i ka-
wiarni decyduje sie sprowadza¢ produkty
sprawiedliwego handlu, a zainteresowanie
klientéw rosnie. W 2008 r. juz po raz trzeci
$wietowano w Polsce Swiatowy DzieA Spra-
wiedliwego Handlu, a tematyka sprawiedli-
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wego handlu jest podejmowana przez coraz
wiecej organizacji pozarzadowych i inicjatyw
edukacyjnych.

W chwili obecnej w Polsce nie ma inicjatywy
certyfikujacej, czyli organizacji, ktéra mogtaby
przyznawac¢ znak produktom sprowadzanym
do Polski i tu pakowanym. Dostepne u nas
produkty Fairtrade sa sprowadzane gtéwnie z
Wielkiej Brytanii i Niemiec. Ma to duzy wptyw
na ich cene. Stowarzyszenie Sprawiedliwego
Handlu , Trzeci Swiat i My” z GdahAska ma umo-
we z FLO na uzywanie znaku w polskiej wer-
sji jezykowej na terenie Polski. We Wroctawiu
dziata firma zajmujaca sie dystrybucja pro-
duktéw sprawiedliwego handlu za posrednic-
twem sklepu internetowego. Innym zrdédtem
produktéw sprawiedliwego handlu (rowniez
ubran z bawetny Fairtrade, wcigz niezwykle
rzadkich w Polsce) sa sklepy Marks&Spencer.
Podsumowujac, w Polsce produkty sprawie-
dliwego handlu sa dostepne w ofercie kilku
sklepow internetowych, kilku sieci supermar-
ketow, kawiarni i sklepéw (zwtaszcza skle-
pow z zywnoscia ekologiczng). Coraz wiecej
0s6b rozpoznaje znak sprawiedliwego han-
dlu. Dotyczy to jednak nadal jedynie duzych
miast i doS¢ waskiej grupy osoéb. Dzieki co-
raz szerzej zakrojonym akcjom informacyj-
nym i edukacyjnym, sprawiedliwy handel ma
szanse trafi¢ niedtugo do znacznie szerszej
rzeszy odbiorcow.




Krytyka sprawiedliwego handlu

Ogromny sukces rynkowy ruchu Fairtrade
rodzi wiele pytan i watpliwosci dotyczacych
m.in. zawtaszczania ruchu przez wielkie kon-
cerny (certyfikacja dotyczy produktu, a nie
firmy, dlatego Nestle - krytykowane przez
obroncéw praw cztowieka na catym Swiecie
m.in. za stosowanie niesprawiedliwych prak-
tyk w handlu kawa - mogto otrzymac certyfi-
kat) czy stosowania podwéjnych standardéw
(certyfikacja obejmuje producentéw, ale nie
obejmuje np. przestrzegania praw pracow-
niczych przez supermarket czy sie¢ kawowa,
ktéra sprzedaje produkt). Z drugiej strony
wiele oséb twierdzi, ze najwazniejsza jest
poprawa sytuacji ubogich producentéw i do-
poki oni uczciwie zarabiaja, nie ma znacze-
nia, czy produkty sa sprzedawane w Tesco
lub w Starbucks, a bez zaangazowania kon-
cernow i sieci supermarketow Fairtrade jest
skazany na niszowosc¢.

Krytyka sprawiedliwego handlu dotyczy tez
czesto mato przejrzystych i dostepnych pro-
cedur oraz kosztownego procesu certyfika-
cji. S to jednak elementy trudne do uniknie-
cia w miedzynarodowym systemie, chcagcym
zagwarantowac rzetelnos¢ i niezawodnosc
kontroli. Innym, pewnie wazniejszym, zarzu-
tem wobec sprawiedliwego handlu jest to, ze
stanowi niewystarczajaca odpowiedz na pro-
blemy rolnikéw w krajach Potudnia. Zgodnie
z opinia wielu ekspertow problemem duzo

wiekszym niz niskie Swiatowe ceny nieprze-
tworzonych produktéw sa subsydia dla rol-
nictwa w krajach wysoko rozwinietych. Ruch
sprawiedliwego handlu nie tylko nie porusza
tego problemu, ale w opinii pewnych oséb
pozwala rzadom panstw przerzuci¢ odpo-
wiedzialnos¢ na konsumentéw, zamiast pod-
jac dziatania na rzecz zmiany sytuacji.
Kontrowersji wokot sprawiedliwego handlu
jest wiele, jak w przypadku kazdego glo-
balnego przedsiewziecia. Nie nalezy jednak
zapominag, ze sprawiedliwy handel jest sto-
sunkowo mtodym systemem i jest stale udo-
skonalany. Co roku wprowadzane sg zmiany
majace m.in. na celu ufatwienie dostepu do
struktur FLO przedstawicielom producentéw
z krajow Globalnego Potudnia, uproszczenie
procedur i poprawienie systemu audytow. Nie
da sie rowniez zaprzeczy¢, ze nawet niedo-
skonaty, sprawiedliwy handel daje wymierne
wsparcie wielu ludziom na catym Swiecie.

Sposrod kilku sposobéw
etycznego etykietowania
nasi kleinci najbardzie;j
rozpoznaja i ufaja
certyfikatowi Fairtrade. Daje
on im pewnos¢, ze robiac
zakupy maja wptyw na los
drobnych producentéw

z najbiedniejszych krajow
Swiata.

Sue Harrison, Dyrektor brytyjskiej firmy
kateringowej



Rola konsumentow

Twoje pieniadze ksztattuja Swiat!
Sprawiedliwy handel dziata dzieki nam -
konsumentom. To ty, decydujac, ze chcesz
zy¢ na Swiecie, gdzie wszyscy traktowani sa
rowno i uczciwie, sprawiasz, ze takie ini-
cjatywy powstaja i trwaja. Kupujac produkty
sprawiedliwego handlu dajesz sygnat produ-
centom i dystrybutorom kawy, herbaty itp.,
ze obchodzi cie kwestia odpowiedzialnoSci
spotecznej i rownosci w handlu. Tworzony
przez nas - konsumentéow popyt ksztattu-
je podaz - produktow ze znakiem Fairtrade
jest coraz wiecej, dzieki czemu coraz wiecej
drobnych rolnikéw na catym Swiecie ma nie-
co tatwiejsze zycie. Nie zapominaj jednak,
ze twoja rola nie konczy sie na byciu bierny-
mi konsumentem. Obok zwyktych zakupéw
mozesz korzysta¢ ze swojej konsumenckiej
i obywatelskiej sity na wiele sposobéw - do-
pytywac sie o sprawiedliwy handel w skle-
pach i kawiarniach, gdzie go jeszcze nie ma,
namoéwic¢ szefa lub szefowa do kupowania
kawy Fairtrade dla catego biura, zrobi¢ ak-
cje informacyjna na uniwersytecie i namoéwic
wtadze uczelni, zeby wprowadzity produkty
FT do studenckich kafeterii. Lista mozliwych
akcji jest nieskonczona i wszystko zalezy od
twojej inwencji, checi i odrobiny zaangazo-
wania.

Lobbuj

Mozesz tez dziata¢ na poziomie politycznym
- zapytac radnego lub radna, czy wie, czym
jest sprawiedliwy handel i co moze zrobic¢ na
rzecz jego promocji. Mozesz wysta¢ podob-
ne pytanie do postéw i postanek popieranej
partii. Dziatania lobbingowe mozesz podej-
mowac indywidualnie lub w grupie. Jednym
ze sposobéw lobbingu sa akcje zbierania
podpisow pod napisanymi listami/petycjami.
Listy moga dotyczy¢ zagadnien o zasiegu
lokalnym, krajowym lub miedzynarodowym.

STRONA 8 Rola konsumentow

Mozecie w nich domagac sie np. wprowa-
dzenia przez instytucje publiczne (urzedy,
szkoty, ministerstwa) etycznych kryteriow do
realizowanych przez siebie zakupéw. Jed-
nym z kryteridw moze by¢ zapewnienie od-
powiednich warunkéw pracy przy produkcji
zamawianego towaru (np. wykluczenia pracy
dzieci, zapewnienia odpowiedniego wyna-
grodzenia za prace), co w przypadku wie-
lu produktéw zapewnia certyfikat Fairtrade.
Konkretny apel mozna skierowa¢ zaréwno do
radnych, postéw, jak rowniez do przedstawi-
cieli instytucji centralnych - np. Urzedu Za-
mowien Publicznych. Aby apel podpisato jak
najwiecej oséb, dobrze jest umiesci¢ wzor li-
stu na stronie www. Apel warto rozesta¢ ma-
ilem do znajomych, na tematyczne listy dys-
kusyjne, do organizacji spotecznych z prosba
o przestanie do wspierajacych je oséb oraz
do mediéw. Dobrym pomystem jest umiesz-
czenie linku do listu na jak najwiekszej ilosci
stron w internecie, zwtaszcza na powigzanych
tematycznie forach dyskusyjnych (np. www.
goldenline.pl/forum/sprawiedliwy-handel-
utopia-czy-rzeczywistosc).

Listy i petycje sa bardzo dobrym sposobem
na dziatanie w przypadku niewielkiej iloSci
czasu. Nie wykonujac praktycznie zadnego
wysitku mozesz przytaczyc¢ sie do akcji ,,pil-
nych apeli” organizowanych np. przez Clean
Clothes Campaign (www.cleanclothes.org);
organizacje walczaca o lepsze warunki pra-
cy w przemysle odziezowym na Swiecie. CCC
ok. 4 razy do roku publikuje na swojej stro-
nie wzory listow, ktére nastepnie wysyta do
firm, w ktérych doszto do naruszenia praw
pracownikéw. Wystarczy wpisacC sie na liste
mailingowa CCC, zeby na biezaco by¢ infor-
mowanym o kolejnych akcjach.



Dziatania w grupie

Grupa

Jesli jestes przekonany/przekonana do swojej
idei i masz w sobie silng motywacje do dziata-
nia, to warto rozejrzec sie wsréd znajomych,
zapoznac ich z tematem i zaprosi¢ do wspo6t-
pracy. Indywidualne dziatania sa niezwykle
istotne, ale jeSli chcesz trafi¢ z przekazem do
wiekszej ilosci osob, to pomysl o stworzeniu
kilkuosobowej grupy. Jako grupa macie duze
szanse dotarcia z ciekawym przekazem do
szerokiej publicznosci. Mozecie skupic sie na
edukacji skierowanej do konkretnych spo-
tecznosci, zorganizowa¢ warsztaty, pokazy
filmow, wystawy, akcje informacyjne, a nawet
wielkie imprezy posSwiecone propagowaniu
sprawiedliwego handlu. Mozecie tez dziata¢
na szczeblu prawnym i politycznym w celu
wywotania zmian, sprzyjajacych rozwojowi
sprawiedliwego handlu w naszym kraju.

By przeprowadzi¢ skuteczna akcje, gru-
pa planujaca nie powinna liczy¢ wiecej niz
5-7 os6b. Oczywiscie wasza grupa moze li-
czyc¢ wiecej cztonkdw, ale jesli chodzi o kwe-
stie opracowania konkretnego planu dzia-
tan, to wiekszy zespdt planujacy moze miec
problem z podjeciem jednogtosnych decyzji.
Dobrze, kiedy grupa jest zrdéznicowana pod
wzgledem zainteresowan, co przektada sie
na wieksza liczbe pomystéw i dostep do wie-
dzy z r6znych dziedzin. Mozecie dziatac jako
grupa niesformalizowana, jesli podejmujecie
sie zorganizowania jednorazowej akcji, na-
tomiast w przypadku dtugofalowych planéw
wspoblnego dziatania warto pomysle¢ o sfor-
malizowaniu grupy. Ma to o tyle sens, ze jako
stowarzyszenie bedziecie mogli m.in. ubie-
gac sie o dotacje na swoje projekty. Jesli nie
bedziecie zarejestrowani, o dotacje bedziecie
musieli wystgpi¢ z ramienia zaprzyjaznionej
organizagji.

Kiedy utworzy sie grupa, okresSlcie sposéb,
w jaki bedziecie podejmowaé wspdlne de-
cyzje. Jedna z pierwszych decyzji jest wyboér

konkretnego tematu dziatania. Pamietaj-
cie, ze bardzo wazna sprawa jest doktadne
okres$lenie tego, czego ma dotyczy¢ akcja, do
kogo sie chcecie ze swoim przekazem zwro6-
ci¢ oraz w jaki sposéb chcecie to osiggnac.

Temat

Zakres interesujacego was zagadnienia jest
bardzo szeroki. Nie wszyscy w grupie musza
mie¢ na ten temat jednak gteboka wiedze.
Dobrze, by wsréd was znalazta sie osoba juz
zorientowana, jesli jednak nie macie takiej
osoby to postarajcie sie zdoby¢ jak najwiece;j
informacji. W tym celu zajrzyjcie do wymie-
nionych na koncu Poradnika materiatéw. Na-
stepnie okreslcie, co mozecie zrobi¢ na rzecz
sprawiedliwego handlu w waszym srodowisku
(w szkole, uczelni, pracy, spotecznosci lokal-
nej) i jakie konkretnie zagadnienie jest wam
najblizsze. Urzadzcie tzw. ,burze moézgow”,
gdzie kazdy moze zgtosi¢ swéj pomyst.

Cel akgji i jej adresaci

Okreslenie samego tematu nie wystarczy.
Kolejny krok to ustalenie celu, jaki jako gru-
pa chcecie osiagnac. Temat jest ogdlny, teo-
retyczny. Podejmujac akcje, dazycie do tego,
aby wasze dziatania przyniosty wymierne
efekty, a wiec jesli np.: zapoznajecie miesz-
kancéw waszego miasta z zasadami sprawie-
dliwego handlu, to mozecie chcie¢ réwniez
przekonac ich do tego, by wybierali produk-
ty ze znakiem Fairtrade, a jeSli organizujecie
spotkanie dla wtascicieli kawiarni, to waszym
celem moze by¢ wprowadzenie takich pro-
duktéw do sprzedazy. Jak wida¢ na przykta-
dach, akcja skierowana jest zawsze do ko-
gos. Cel jest wiec nierozdzielny z adresatem
przekazu. Wystepuje obustronna zaleznosc¢
pomiedzy celem i adresatem, a okreslenie
jednego i drugiego pomoze wam w wyborze
tresci akcji (nie chodzi przeciez o to by prze-
kazywac¢ wszystko, co wiecie na dany temat).

STRONA 9 Dziatania w grupie
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Ramy czasowe akgcji

Podczas planowania akcji nalezy zastanowic
sie nad wyborem odpowiedniego terminu.
Miejcie na uwadze, ze podtaczajac sie pod
wieksze imprezy, niezwigzane z waszym te-
matem, moze by¢ wam trudno przebic sie
z przekazem. Dobrze jest zorganizowac ak-
cje wtedy, kiedy zadna inna nie bedzie prze-
szkadzata - mozecie sprawdzi¢ w kalendarzu
wydarzen waszego miejsca zamieszkania, co
i kiedy bedzie miato miejsce. Warto rowniez
wybra¢ specjalne dni, jak np. Swiatowy Dzief
Sprawiedliwego Handlu (kazda druga sobota
maja), Miedzynarodowy Dzien Walki z Ubo-
stwem (17 pazdziernika) czy Dzien Praw
Cztowieka (10 grudnia). Liste Swiat znajdzie-
cie np. na stronie www.unic.un.org.pl/kalen-
darium/obchody.php.

Pamietajcie, ze musicie przeznaczy¢ odpo-
wiednia ilos¢ czasu na przygotowania. Naj-
lepiej pracowac systematycznie i zapewnic
grupie rezerwe czasowa ha wypadek opoz-
nien w sprawach organizacyjnych. W zalez-
nosci od wielkosci akcji, na jej przygotowanie
przeznaczcie od dwdch do szesciu miesiecy.
W tym czasie zatatwicie odpowiednie zezwo-
lenia (a takie potrzebujecie, jesli akcje be-
dziecie przeprowadza¢ w miejscu publicz-
nym), poszukacie sponsoréw, przygotujecie
odpowiednie materiaty oraz zaprosicie ludzi
na wasza akcje.

Podziat pracy w grupie

Sposréd osob nalezacych do grupy wyznacz-
cie koordynatora/koordynatorke catego pro-
jektu, a wiec osobe, ktora bedzie przekazy-
wac wszystkim ustalenia co do planowanych
dziatan. Zdecydujcie jak czesto bedzie spo-
tykata sie grupa planujaca oraz wyznaczcie
limit czasowy posiedzen (np. pottorej godzi-
ny). Nalezy rozdzieli¢ miedzy soba zadania
oraz okresli¢ role, jakie kazdy z was bedzie
spetnia¢ podczas przygotowan i samej akcji.
Wyodrebnijcie poszczegélne etapy planowa-
nia, rozpiszcie je na punkty i przedyskutuj-
cie. Po kazdym spotkaniu organizacyjnym
powinno by¢ dla kazdego jasne, kto za co
odpowiada, do kiedy ma dane zadanie wyko-
na¢, z kim pracuje itp.

Harmonogram/program akcji

Przy przeprowadzaniu projektow warto po-
stugiwac sie stworzonym wczes$niej harmo-
nogramem. Powinien on dotyczy¢ zaréw-
no etapu przygotowan, jak i realizacji akcji.
Rozpiszcie wszystkie planowane wydarzenia
na pojedyncze kroki i opiszcie je doktadnie.
Na biezaco aktualizowany harmonogram po-
zwoli wam orientowac sie, co juz zostato zro-
bione i jakie sa nastepne zadania. Bedzie to
rowniez skrot informacji dla tych, ktérzy nie
mogli wziac¢ udziatu w spotkaniach grupy.

Przygotowujac program akcji uwzglednijcie
zarowno doktadny jej plan - co ma sie wy-
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darzyc¢, gdzie i o jakiej porze, jak réwniez,
kto jest za co odpowiedzialny, jakie mate-
riaty potrzebujecie na danym etapie projektu
i kto ma je przygotowac. Jesli jest to mozliwie
w przypadku danej akcji, zaleca sie rowniez
przeprowadzenie préob generalnych. Jest to
sSwietna okazja, by sprawdzi¢, czy pomysleli-
Scie o zatatwieniu wszystkich spraw oraz czy
sprawne s3 urzadzenia, z ktorych bedziecie
korzystac.

Pozyskiwanie funduszy

Czes¢ planowanych przez was wydarzen be-
dzie zapewne wymaga¢ naktadéw finanso-
wych. Jesli wasz projekt jest przedsiewzie-
ciem jednorazowym i niezbyt duzym pod
wzgledem kosztéw, to mozecie spréobowac
zorganizowac sktadke wsréd cztonkow wa-
szej grupy, poprosi¢ o wsparcie znajomych
czy rodzicow. Zwrdccie sie do samorzadu
szkolnego lub uczelnianego, by¢ moze ze-
chca dotozyc¢ sie do waszej akcji, zwtaszcza
jesli planujecie przeprowadzi¢ ja na terenie
placéwki szkolnej lub uniwersytetu.

Jesli zdecydowaliscie sie dziata¢ dtugofalo-
wo i/lub chcecie zrealizowa¢ wiekszy projekt
mozecie postarac¢ sie o dotacje. W tym celu
musicie zarejestrowac wasza grupe (np. jako
stowarzyszenie lub fundacje) lub poprosic¢
jakas organizacje, ktora wystapi w waszym
imieniu. Aby otrzymac grant trzeba napisac
whniosek. Wnioski r6znia sie w zaleznosci od
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ogtaszanego konkursu. Niektore moga by¢
tatwe a niektére bardzo skomplikowane. Ak-
tualne informacje o konkursach ogtaszanych
przez rézne instytucje (publiczne i prywatne)
znajdziecie na stronie ngo.pl. Decydujac sie
na aplikowanie o grant, miejcie na uwadze,
ze zarzadzanie projektem finansowanym ze
Srodkéw publicznych wiaze sie z duza odpo-
wiedzialnoscia. Musicie nie tyko znac sie na
roznych aspektach zwigzanych z finansami
i administracja, ale takze sprawozdad sie ze
zrealizowanych dziatan i rozliczy¢ projekt.
Jesli wasz projekt sie spodoba, nie zapomnij-
cie o jednej bardzo istotnej rzeczy - przed
podpisaniem umowy o dotacje trzeba ja do-
ktadnie przeczyta¢. W tym celu warto wyko-
na¢ kopie umowy i zaznaczy¢ na niej szcze-
goblnie wazne sprawy, o ktorych nie wolno
zapomnieé, a takze kwestie, ktére wydaja
sie niezrozumiate. W razie watpliwosci nie
obawiajcie zwrdcic sie do instytucji dotujace;j
z pros$ba o wyjasnienia.

Finanse

Finanse sa zawsze najtrudniejsza sprawa,
dlatego juz na poczatku powinniscie ustalic,
kto jest za nie odpowiedzialny i jakie obo-
wiazuja was limity wydatkéw. Powinno byc¢
jasno ustalone, na jakie zwroty kosztéw mo-
zecie liczy¢, jak np. w przypadku rozmow te-
lefonicznych. Zadbajcie, by cztonkowie grupy
robiacy zakupy doktadnie rozliczali sie z za-

Fairtrade jest efektem
oddolnego nacisku ze
strony konsumentow.
Na przyktad kantyny
policyjne wprowadzity
produkty Fairtrade na
zyczenie pracownikow.

Lucy Poole, Doradca srodowiskowy
londynskiej policji




liczek. Wielu mtodym ludziom (zwtaszcza
tym, ktorzy po raz pierwszy maja do czynie-
nia z pieniedzmi ,,stuzbowymi”), mato istotne
moze sie wydawac, by podpisywac zaliczki
i co do grosza rozliczac sie w terminie. Moze
to by¢ rowniez odebrane przez nich jako brak
zaufania. Dlatego lepiej wszystkim wyjasnic,
ze przy wspotpracy w duzej grupie nie spo-
sOb zapamieta¢ komu, kiedy i jak wysoka za-
liczke wyptacito sie z budzetu. Jesli pare osob
zapomni oddac ,drobne” koncéwki zaliczki,
to z czasem moze sie uzbiera¢ spora suma,
ktéra osoba prowadzaca budzet bedzie mu-
siata oddac¢ z wtasnej kieszeni.

Do rozliczenia projektu niezbedne sa faktu-
ry. Cztonkowie grupy robiac zakupy musza
bardzo doktadnie sprawdzac¢ czy otrzymana
faktura zostata poprawnie wystawiona i za-
wiera odpowiednie dane.

Kontakt

Aby utatwi¢ wzajemny kontakt cztonkom
grupy zatézcie liste dyskusyjna. Ponadto,
nie zapomnijcie stworzy¢ bazy danych osoéb
zaangazowanych w akcje, z ich imionami,
nazwiskami i koniecznie numerami telefo-
now. Kazdy powinien miec¢ tatwy dostep do
tych danych, gdyz pomoze to wam bardzo
usprawni¢ prace przygotowawcze oraz prze-
bieg samej akcji. Jesli macie komorki na karty
pre-paid to koniecznie pamietajcie o dota-
dowaniu kont. Nawet jesli dana osoba zaan-
gazowana w dziatalnos$c¢ nie planuje dzwoni¢
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ze swojego telefonu, to powinna pamietac,
by natadowac¢ w niej baterie, aby mogty sie
z niag skontaktowac inne osoby. W ferworze
akcji nie ma nic gorszego jak niedziataja-
ce telefony i brak kontaktu. Warto, aby kto$
Z grupy miat przy sobie tadowarke.

Promocja - zacznijcie od media planu

Witasciwa promocja akcji jest niezbedna dla
pomysinosci waszego pomystu. Dziatania
w tym kierunku rozpocznijcie odpowied-
nio wczesniej - najlepiej juz na poczatku
prac przygotowawczych. Stworzcie tzw. me-
dia plan, w ktéorym okreslcie, w jaki sposob
chcecie promowac wasza akcje oraz podziat
obowiazkow w tym zakresie. Rozpiszcie po-
szczegblne etapy dziatan promocyjnych na
tygodnie i miesiace. Okreslcie, jakich spo-
dziewacie sie rezultatéw (np. optymalna fre-
kwencja w trakcie waszej akcji oraz zwiek-
szenie popytu na produkty Fairtrade) oraz
jakie beda tego wskazniki (np. iloS¢ uczest-
nikéw wydarzen, ilos¢ sprzedanych produk-
tow Fairtrade).

By nadac range waszej akcji, postarajcie sie
o uzyskanie patronatéw. Zwrdéccie sie do roz-
nych organizacji o profilu odpowiadajacym
lub zblizonym do interesujacej was tematyki,
aby zechciaty roztoczy¢ patronat honorowy
nad waszym projektem. Nawiazcie wspot-
prace z kotami naukowymi wyzszych uczelni,
poproscie rektorow o patronat, zwrdccie sie
do znanych w waszym Srodowisku osob.

W lipcu 2006 r.

Parlament Europejski
zaapelowat do rzadow
krajow cztonkowskich

UE by wtaczyty kryteria
sprawiedliwego handlu do
swojej polityki zamowien
publicznych.
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Postarajcie sie réwniez o patronat medialny.
Choc¢ jego pozyskiwanie nie jest zadaniem
tatwym (i musi by¢ odpowiednio wczes$niej
rozpoczete), to jednak przy odrobinie wysit-
ku i cierpliwosci moze uda sie zainteresowac
waszym pomystem lokalna prase, radio i te-
lewizje. Mozecie tez zwrdci¢ sie z prosba o
wspoétprace do organizacji pozarzadowych.
Patronatu moze wam udzieli¢ np. portal ngo.
pl. Pamietajcie, ze istnieje wiele ciekawych
kampanii i projektéw, w ramach ktérych mo-
zecie uzyska¢ wparcie i wzajemnie sie pro-
mowac.

Na pewno warto poswieci¢ wiele uwagi pro-
mocji w internecie. Jest to dobry sposéb na
zaistnienie w kregach podejmujacych podob-
na tematyke, a na dodatek nic nie kosztuje.
Umiesccie informacje na portalach miejskich
i informacyjnych, stronach organizacji poza-
rzadowych i r6znych stowarzyszen.

Materiaty promocyjne

Waznym elementem dziatan promocyjnych
sa odpowiednio przemyslane i opracowa-
ne materiaty promocyjne - plakaty, banery,
ulotki. Na poczatek wymyslcie atrakcyjny i
czytelny projekt waszych plakatow. Umiesc-
cie na nich informacje o dacie i miejscu wy-
darzenia oraz program. Nie musicie tracic
pieniedzy na drukowanie wielkich plakatéw
Al. Czasem mate plakaty w zupetnosci wy-
starcza, pod warunkiem ze beda skupia-
ty uwage. Poproscie dzieci o zrobienie kilku
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rysunkéw. Pamietajcie, ze najefektywniejsze
sa rozwiazania oryginalne. Materiaty powinny
by¢ zgodne z wymowa akcji i jednoznaczne,
by nie utracity sity przekazu.

W przypadku imprez plenerowych, konfe-
rencji prasowych, paneli dyskusyjnych warto
w miejscu wydarzenia wystawi¢ zewnetrzny
baner promocyjny (o wymiarach np. 200x300
cm). Mozna go zrobi¢ samemu (wystarczy
stare przescieradto i farba) lub wydrukowac
w drukarni na specjalnym materiale.

Ulotki mozna wydrukowa¢ we wtasnym za-
kresie na zwyktej drukarce biurowej. Nie
zapomnijcie zawrze¢ w nich podstawowych
informacji na temat zasad i celéw sprawiedli-
wego handlu, a takze listy miejsc (badz adre-
sow www), gdzie mozna kupic¢ produkty Fair-
trade w Polsce. UmiesSccie tam rowniez dane
kontaktowe waszej grupy.

Plakaty i ulotki rozmies¢cie w miejscach naj-
czesciej uczeszczanych przez adresatow wa-
szej akcji - na uczelniach, w sklepach, pu-
bach, kawiarniach, centrach handlowych, na
ulicach. W niektérych miejscach grzecznie
jest najpierw zapyta¢ o zgode. W wielu mia-
stach znajdziecie darmowe stupy ogtosze-
niowe udostepniane przez gmine. Nie wol-
no i nie ma sensu nakleja¢ na wtasna reke
plakatéw na stupach i tablicach agencji re-
klamowych. Agencje wynajmuja je za duze
pieniadze i bardzo szybko usuwaja obce
ogtoszenia i plakaty. Wieszanie plakatéw na
rynnach, skrzynkach trafo, murach, parka-
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nach itp. rowniez nie ma sensu, bo nie dos¢,
ze szpeca ulice, to jeszcze, w przypadku zta-
pania przez straz miejska, konczy sie man-
datem. Na niektérych uczelniach trzeba miec
zgode na wieszanie plakatéw - bywa i tak, ze
jest ona wydawana tylko dla plakatéw pro-
mujacych imprezy przez nig wspétorgani-
zowane. Warto wiec postara¢ sie wczesniej
o patronat danego rektora i umiesci¢ logo
uczelni na plakacie. Jesli otrzymaliscie dota-
cje na swoj projekt, to nie zapomnijcie umie-
$ci¢ na materiatach promocyjnych logo insty-
tucji dotujace;.

Informacja prasowa

Opracujcie notatke informacyjna dla lokal-
nej prasy. Im bardziej profesjonalna notatka,
tym wieksze szanse na reakcje ze strony me-
diéw. Pamietajcie, ze dziennikarze dziataja
zazwyczaj pod presja czasu. Notatka musi od
razu odpowiada¢ na pytania Kto, Co, Gdzie,
Kiedy, Jak i Dlaczego. Niech znajda sie w niej
najwazniejsze informacje o przebiegu pla-
nowanych wydarzen (program akgcji), kto jest
ich organizatorem, kiedy i gdzie beda miaty
one miejsce oraz podstawowe wiadomosci na
temat tego, czym jest sprawiedliwy handel.
Wszystkie informacje powinny miesci¢ sie
na stronie A4. Podajcie réwniez swoje dane
kontaktowe (e-mail, telefon, adres strony in-
ternetowej) w razie pytan ze strony dzienni-
karzy. Mozecie dodac¢ takze jakis cytat (np.
wypowiedz koordynatora waszej grupy) lub
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zobrazowac¢ problem odpowiednim przy-
ktadem. Po wystaniu takiej informacji warto
dowiedziec sie o jej dalsze losy - zadzwon-
cie do redakcji i zapytajcie, czy maja jakie$
pytania, czy zdecydowali sie przyjs¢ na akcje
itp. Pamietajcie caty czas o promocji idei Fa-
irtrade - niech stuza temu réwniez udzielane
przez was wywiady przed i w trakcie wyda-
rzenia. Jesli zaden z dziennikarzy nie pojawi
sie na waszej akcji, mozecie ja zrelacjonowacd
wysytajac do redakcji wtasny tekst. Czasami
warto go rozbudowa¢ w postaci tzw. tecz-
ki prasowej (mozecie w niej zamiesci¢ kilka
ciekawych tekstow na temat sprawiedliwego
handlu, w tym autentyczne historie rolnikéw
z Globalnego Potudnia, historie i cele wa-
szej grupy, informacje na temat miejsc gdzie
mozna nabyc¢ produkty Fairtrade itd.), ktéra
bedzie przydatna dziennikarzowi w przypad-
ku braku czasu na gtebsze przestudiowanie
tematu.

Ewaluacja projektu

Rzeczowa ocena projektu jest rownie wazna
jak jego planowanie. Moze stanowi¢ cenna
nauke na przyszto$S¢. Wazne by odbywata
sie w otwartej atmosferze, by nikt nie bat
sie przyznac¢ do btedéw ani zwréci¢ uwage
innym na ich niedociagniecia. Jednoczesnie
wazne jest pozytywne podejscie, aby prze-
kazywana krytyka nie byta odbierana jako
atak. Wazne jest tez, aby chwali¢ innych
i siebie samego za osiggniete sukcesy. Spo-

Wybieram Fairtrade...
a ty?



tkanie ewaluacyjne moze mie¢ forme mite-
go spotkania towarzyskiego, integrujacego
grupe, ktéra w ten sposob ,Swietuje” zakon-
czenie projektu.

Jesli realizacja projektu wigzata sie z wydat-
kowaniem dotacji, to ewaluacja oznacza tez
napisanie raportu merytorycznego i spra-
wozdania finansowego dla sponsora. Naj-
lepiej juz na etapie starania sie o dotacje,
a ha pewno na etapie podpisywania umowy,
dowiedziec sie jak ma wygladac sprawozda-
nie i raport, jakie sa wymagane zataczniki
(np. listy obecnosci), aby gromadzi¢ je na
biezaco podczas realizacji projektu. Nie-
ktére wymogi instytucji dotujacej pomagaja
w realizacji projektu i w rozwoju grupy (np.
gromadzenie kontaktéw, wycinkéw praso-
wych) a inne moga by¢ duzym utrudnieniem,
dlatego warto wiedziec€ ile ,papierkowej ro-
boty” nas czeka, zanim zdecydujemy sie za-
biegac o dotacje.

Sprawiedliwy handel
zmusza konsumentow
do myslenia, przez co
staje sie jeszcze bardziej

wartosciowy.

Peter Mandelson, Komisarz UE ds. handlu
zewnetrznego



Edukacja

Warsztaty w szkole/uczelni

Temat sprawiedliwego handlu da sie w atrak-
cyjny sposOb przedstawi¢ we wspotpra-
Cy z nauczycielami i uczniami na zajeciach
w szkotach (uczelniach), wyjazdach klaso-
wych itp. w réznych grupach wiekowych.
Wazne, aby nie ogranicza¢ jednak adresa-
tow przekazu - chetnych do zapoznania sie
z zagadnieniami sprawiedliwego handlu war-
to szukac¢ wsrod réznych grup spotecznych
np. studentéw Uniwersytetu Ill Wieku, dzia-
taczy ekologicznych, zwolennikow zdrowego
zywienia. Swietnie stuza temu warsztaty, kté-
re z definicji nie sg jedynie suchymi wyktada-
mi, lecz jako interaktywne zajecia zachecaja
do aktywnego udziatu wszystkich uczest-
nikéw. Zadbajcie o ciekawa forme swoich
warsztatéw. W tym celu mozecie skorzystac
z materiatdéw i adreséw stron internetowych
podanych na koncu Poradnika.

Scenariusze powinny byc¢ na tyle urozmaico-
ne, by podtrzymac¢ zainteresowanie uczest-
nikébw - moga zawieral propozycje ode-
grania krotkich scenek, ktére motywuja do
podjecia rozwazan np.: nad problemami rol-
nikéw i konsumentéw, prace w grupach nad
konkretnymi zagadnieniami, quizy zdobytej
dotychczas wiedzy o Fairtrade, prezentacje
filmowe, debaty itp. Jesli nie czujecie sie na
sitach, by samodzielnie przeprowadzi¢ tego
typu warsztaty, a jesteScie w stanie zor-
ganizowa¢ miejsce, w ktorych mogtyby sie
odby¢, to mozecie zwroci¢ sie o pomoc do
organizacji zajmujacych sie ta tematyka. Na
pewno zechca stuzy¢ wam pomoca. Namia-
ry na organizacje propagujace sprawiedliwy
handel w Polsce takze znajdziecie na koncu
Poradnika.

Po odbyciu sie takich warsztatéw warto po-
stara¢ sie o umieszczenie w lokalnej prasie
notatki opisujacej cate wydarzenie oraz pre-
zentujacej idee sprawiedliwego handlu. Jesli
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jestescie uczniami, a w waszej szkole wyda-
wana jest gazetka, to napiszcie tekst o FT,
by zapozna¢ z tematem kolegoéw i kolezan-
ki. Jesli zbierzecie grupe zainteresowanych,
zorganizujcie debate!

Pokazy filmow

Wiele filméw o sprawiedliwym handlu moz-
na znalez¢ np. w sieci. Inne mozecie kupic
na DVD. Znalezienie filmu w sieci lub naby-
cie kopii nie oznacza jednak, ze mozna go
publicznie wyswietla¢ bez wiedzy i zgody
wiasciciela praw autorskich. Pamietajcie, aby
unikna¢ przykrych niespodzianek, nalezy
kazdorazowo upewnic sie w kwestii praw au-
torskich do danego filmu.

Jesli zdecydujecie sie zorganizowa¢ pokaz
filmu (lub caty cykl pokazéw), warto popy-
ta¢ w lokalnych kinach studyjnych, czy nie
zechcieliby wam uzyczy¢ sali (nieodptatnie
w zamian za promocje lub za symboliczna
cene biletéw widzéw). Po pokazie warto po-
rozmawia¢ o wrazeniach uczestnikow i ich
przemysleniach. By¢ moze wsrdd ogladaja-
cych znajda sie chetni do wspdélnych dzia-
tan na rzecz sprawiedliwego handlu. Warto
zsynchronizowa¢ pokazy filméw np. ze Swia-
towym Dniem Sprawiedliwego Handlu.

Jedna z ciekawszych propozycji jest film
»Black Gold” o niesprawiedliwosciach global-
nego handlu kawa. Film jest dostepny w Pol-
sce z polskimi napisami, natomiast w wersji
oryginalnej na stronie www.blackgoldmovie.
com.

Na koncu Poradnika podajemy linki do stron,
na ktérych znajdziecie inne filmy o sprawie-
dliwym handlu i zblizonej tematyce.

Sniadanie/podwieczorek na bazie pro-
duktéow Fairtrade

Takie Sniadanie badZz podwieczorek moze
by¢ swietnym sposobem na poznanie wielu



nowych oséb, zapoznanie ich z problematy-
ka handlu swiatowego i tematem Fair Trade.
Sniadanie mozecie zorganizowaé w zaprzy-
jaznionej kawiarni. Moze to by¢ kawiarnia,
ktéra ma juz w swoim asortymencie produk-
ty FT. Jesli nie ma takiej w waszej okolicy -
kawe, herbate, ciasteczka, chipsy, dzemy
i inne smakotyki mozecie zaméwi¢ w sklepie
internetowym. Pamietajcie, ze na takie spo-
tkanie warto zaprosi¢ dziennikarzy - wyslij-
cie informacje, przygotujcie teczki prasowe,
wybierzcie odpowiednia date (np. Swiatowy
Dzien Sprawiedliwego Handlu) i konferencja
prasowa jak znalazt!

Innym dobrym pomystem jest zorganizowa-
nie Sniadania w szkole/na uczelni/w miej-
scu pracy. Mozecie je potaczy¢ z warsztata-
mi, pokazem filméw a takze zaprosi¢ na nie
waszych dziekanow, rektoréw, nauczycieli
czy przetozonych. W ten sposdb zamanife-
stujecie poparcie dla sprawiedliwego handlu
i bedziecie mie¢ okazje lobbowa¢ za wpro-
wadzeniem produktow Fairtrade do uczel-
nianego sklepiku badz kafeterii.

Dobrym pomystem jest upieczenie czego$s
przepysznego na bazie produktow Fairtrade
(np. placek na bazie cukru Fairtrade z sezo-
nowymi owocami, ciasto czekoladowe, tira-
misu) i zaproszenie przyjaciét, znajomych,
sasiadéw. W trakcie luzno prowadzonej dys-
kusji nad positkiem mozecie porusza¢ wie-
le tematéw zwiazanych ze sprawiedliwym
handlem. Mozecie zaproponowac obejrzenie

krotkiego filmu zwiazanego z tematyka FT.
Uczestnicy spotkania moga poczuc sie za-
checeni do zorganizowania kolejnego tego
typu wydarzenia.
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Badzcie widoczni

Festiwal sprawiedliwego handlu

Co roku w Swiatowy Dzien Sprawiedliwego
Handlu (druga sobota maja) w Wielkiej Bryta-
nii, Irlandii, Kanadzie, Australii i Nowej Zelandii
organizowane sg huczne imprezy w celu pro-
mocji sprawiedliwego handlu. Zazwyczaj sa
one czescig dwutygodniowych festiwali - tzw.
Fairtrade Fortnight. W ich organizacje wtacza-
ja sie zazwyczaj miasta, uniwersytety, szkoty
a takze indywidualne osoby. Ich realizacja to
duze wyzwanie logistyczne i finansowe, dlate-
go na poczatek proponujemy mniejsze, trzy-,
dwu-, a nawet jednodniowe festiwale sprawie-
dliwego handlu. Moga na nie ztozyc sie takie
dziatania jak wspomniane wczes$niej warszta-
ty, pokazy filméw, debaty oraz opisane nizej
dziatania przyciagajace uwage mediow i pu-
blicznosci. W Polsce festiwale sprawiedliwego
handlu organizowane byty jak dotad we Wro-
ctawiu, Lublinie i Krakowie.

Kolorowy piknik/targi

Piknik lub targi mozna zorganizowac¢ w miej-
skim parku, na placu targowym czy innym po-
pularnym w danej miejscowosci miejscu, o ile
uda wam sie uzyskac zgode wtadz. Mozna tez
wykorzystac takie miejsca jak dom kultury czy
szkota, co bedzie sie wigzato z mniejsza ilo-
$cia formalnosci do zatatwienia, ale tez praw-
dopodobnie mniejszym oddziatywaniem.

Uzycie przestrzeni miejskiej wymaga zgo-
dy odpowiednich wtadz lokalnych i wiaze sie
z optatami, ktére jednak moga by¢ minimal-
ne w przypadku tego typu imprez niekomer-
cyjnych. Jesli piknik bedzie impreza masowa,
to formalnosci bedzie wiecej (trzeba zapewnic
ochrone, WC a nagtosnienie nie moze powo-
dowac hatasu powyzej okreslonego poziomu).
Piknik jest lepszym pomystem w sytuacji, gdy
bedziecie mie¢ niewielka ilos¢ wystawcow.
Mozecie w tym celu zaprosi¢ wasz lokal-
ny sklep sprzedajacy produkty Fairtrade lub
prowadzi¢ sprzedaz we witasnym zakresie,
o ile macie tego typu uprawnienia. Prowa-
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dzenie sprzedazy moze sie jednak wigzac ze
zmiang statusu imprezy z edukacyjnej na ko-
mercyjng i spowodowac podwyzszenie optat,
ktére musicie ponieS¢ za wynajecie prze-
strzeni miejskiej. Targi za$ warto organizo-
wac, gdy wystawcow jest wiecej, a ich asorty-
ment zréznicowany. W obydwu przypadkach
najwazniejsza jest degustacja produktéw
Fairtrade. Dzieki temu produkty te stang sie
bardziej dostepne i blizsze konsumentom,
ktérzy beda zainteresowani zaréwno ich po-
chodzeniem, jak i dalszym kupnem. Dlatego
nie zapomnijcie o ulotkach informujacych
prostym jezykiem o problemach handlu mie-
dzynarodowego, zasadach i celach sprawie-
dliwego handlu oraz miejscach gdzie mozna
kupi¢ produkty Fairtrade w Polsce.

Istotnym elementem zaréwno pikniku jak
i targébw sa dziatania przyciagajace uwage
dzieci. Dzieki temu na imprezie zjawia sie
cate rodziny i bedzie przyjemna atmosfera.
Mozecie zaprosi¢ klaunéw, zongleréw, oso-
by, ktére beda malowac dzieciom twarze czy
poprowadza gry i zabawy zawierajace wat-
ki edukacyjne na odpowiednim poziomie.
Wszystkie te wydarzenia moga toczyC sie
wokét namiotow wystawcéw lub na dodat-
kowej scenie. Jezeli bedziecie sie decydowac
na wynajem sceny z nagtosnieniem, dobrym
pomystem jest zorganizowanie loterii/qu-
izéw a takze koncertu pod koniec dnia.

Koncert

Koncert na rzecz sprawiedliwego handlu mo-
zecie zorganizowac¢ samodzielnie lub podta-
czajac sie pod inng duza impreze. Pierwsza
opcja jest na pewno tatwiejsza, jednak moze
zdarzyc sie, ze trudno bedzie sie wam przebic
z przekazem i zostaniecie niezauwazeni wsrod
ttumu rozbawionych uczestnikéw. Organizu-
jac wtasny koncert warto zaprosi¢ muzykow
zaangazowanych czy chocby sprzyjajacych
idei FT. Moze to by¢ znana gwiazda ,pop”,
ktéra zaspiewa specjalnie dla tej idei, zespot,



ktorego utwory sa zaangazowane w tematy
spoteczne lub grupa grajaca reggae albo mu-
zyke etniczna z krajow Potudnia. Organizujac
koncert, sprawdzcie, czy w tym czasie nie ma
innych imprez, ktére mogtyby stanowi¢ kon-
kurencje. Koncert to duze wyzwanie. Trzeba
doktadnie przemysle¢ do kogo jest skierowa-
ny, jaki jest jego cel i czy miejsce, w ktérym
ma sie odby¢, jest odpowiednie.

Inne dziatania skupiajace uwage mediow

Aby media zauwazyty wasz festiwal, koniecz-
ne jest co$ spektakularnego, co przyciagnie
ich uwage. Moze wiec zrébcie happening?
Poproscie o pomoc jakis teatr uliczny? Na
happening moze sktada¢ sie zaréwno krétki
skecz, jak i pokaz slajdow, krétkich filmow,
a takze quiz/dyskusja przeprowadzona
z udziatem przechodniow.

Innym ciekawym pomystem jest wynajecie
tramwaju/autobusu, ktérym po ozdobieniu,
udekorowaniu plakatami na temat sprawie-
dliwego handlu bedziecie jezdzi¢ po miescie
i przewozi¢ chetnych. Miejskie przedsiebior-
stwo komunikacyjne z pewnoScig prowadzi
tego typu ustuge i moze dac znizke w przy-
padku imprezy niekomercyjnej. Nalezy pa-
mieta¢, ze w tramwaju nie ma mozliwosci
podtaczenia sie do pradu, wiec nagtosnienie
(muzyka, tuba) musza dziata¢ na baterie. Jesli
bedziecie chcieli poczestowac ludzi kawa czy
herbata Fairtrade, pamietajcie ze w tramwaju
nie mozna tez gotowac wody, wiec wrzatek do
zaparzania trzeba bedzie przynieS¢ samemu
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w duzych termosach. Tramwaj i autobus nie
moga blokowac ruchu stojac na przystanku.
Dekoracje i zatadunek musicie zrobi¢ na petli
lub nawet na zajezdni, a te s zwykle zlokali-
zowane z dala od centrum miasta. Trzeba wiec
zarezerwowac sobie odpowiednio duzo czasu
by tam dojechac oraz wzig¢ pod uwage, ze za
wynajecie tramwaju ptaci sie takze w czasie,
gdy dojezdza on z i do zajezdni, a nie tyl-
ko gdy jezdzi po interesujgcym nas miejscu.
Warto o tym takze pamieta¢ umieszczajac in-
formacje o godzinach jazdy i trasie tramwaju
na ulotkach, plakatach czy w komunikatach
do mediéw. Pamietajcie rowniez, ze zbyt gto-
$ny tramwaj czy autobus moze budzi¢ obawe
przed wsiadaniem, poza tym nagtosnienie nie
moze stac sie ucigzliwym hatasem.

Swietnym uzupetnieniem festiwalu moze byé
~sprawiedliwy” mecz pitka z certyfikatem Fair-
trade. Pitke taka mozna naby¢ przez internet.
Uwage medidw i publicznosci moze tez przy-
ciagnac ,sprawiedliwy” bieg, w ktorym wa-
runkiem uczestnictwa bedzie np. posiadanie
koszulki z bawetny Fairtrade. Jesli organizacja
tego typu akcji wydaje wam sie zbyt duzym
przedsiewzieciem, mozecie dotaczy¢ do biegu
organizowanego przy innej okazji (np. Ecco
Walkathon w Krakowie i Warszawie lub Nike+
Human Race organizowany w Warszawie na
rzecz uchodzcow) manifestujac swoj sprzeciw
wobec wykorzystywania pracownikow w kra-
jach Trzeciego Swiata i rozpowszechniajac
ulotki o sprawiedliwym handlu.
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Przyktadowa informacja prasowa

Sprawiedliwy handel w naszym miescie

Corocznie, w druga sobote maja na catym $wiecie obchodzony jest Swiatowy Dzien
Sprawiedliwego Handlu. Sprawiedliwy handel to partnerstwo w handlu, opierajace sie
na dialogu, przejrzystosci oraz szacunku, ktére dazy do wiekszej réwnosci w han-
dlu miedzynarodowym. Podstawowym celem sprawiedliwego handlu jest pomoc
W rozwoju najubozszych spotecznosci z Trzeciego Swiata oraz budowanie trwatych,
bezposrednich relacji pomiedzy mieszkancami w krajach biednych a konsumentami
w bogatych czesciach Swiata.

Z okazji Swiatowego Dnia Sprawiedliwego Handlu organizacja ,Fair Trade w dziataniu”
zaprasza na konferencje prasowa organizowana 10 maja o godz. 13.00 w bibliotece
miejskiej przy ul. M. Konopnickiej 7 w Krakowie. Podczas konferencji nasi eksperci
opowiedza Panstwu o ruchu Fair Trade i Swiadomosci konsumenckiej mieszkancow
naszego miasta oraz o tym, dlaczego warto i gdzie mozna kupi¢ produkty sprawie-
dliwego handlu.

Jak twierdzi Katarzyna Nowak, koordynator akcji ,Sprawiedliwy handel to rowniez
ruch konsumencki i obywatelski. Jako konsumenci produktow ze znakiem Sprawie-
dliwego handlu stajemy sie réwnie waznym ogniwem tego ruchu. To od nas zalezy
jak ksztattuje sie popyt na te produkty.”

Kontakt:

Katarzyna Nowak

ul. M. Konopnickiej 7

31-204 Krakow

tel.: (0-12) 642 41 39

tel. kom.: 604 509 888

e-mail: kasianowak@fairtrade.org.pl

Wiecej informacji na stronie: www.fairtrade.org.pl

Po konferencji przewidziany jest poczestunek produktami sprawiedliwego handlu!
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Przyktadowy scenariusz warsztatu

Cwiczenie Czas Materiaty
Wprowadzenie 10 min Produkty Fairtrade
Przywitaj sie, opowiedz co$ o sobie, wyjasnij jaki jest do zaprezentowania
cel warsztatu. Zréb krotkie wprowadzenie do tematyki uczestnikom (ewen-
konsumenckiej zachecajac uczestnikéw do dyskusji: tualnie samo logo)

e Dlaczego kupujemy dane produkty?

e Czym, poza ceng i jakoscia, kierujemy sie przy zaku-
pie produktu?

e Co decyduje o cenie produktu?

Wyttumacz czym jest sprawiedliwy handel - przedstaw
idee, cele oraz sposob funkcjonowania systemu FT na
Swiecie. Pokaz produkty Fairtrade, nie zapomnij po-
wiedzie¢ gdzie mozna je kupi¢ w Polsce.

Gra ekonomiczna z bananem 20 min Role zawodowe -
Wyjasnij grupie, ze w ramach warsztatu wcielg sie w zatacznik

role oséb zwiazanych z produkcja i handlem banana-
mi. Podziel uczestnikdw na 5 grup i przydziel im od-
powiednie role:

e pracownikow plantacji

e wtascicieli plantacji

e przewoznikéw

e importerow

e sprzedawcow

Rozdaj uczestnikom karty z rolami. Narysuj na tabli-
cy rysunek pustego banana i powiedz, ze kosztuje on
ztotéwke. Zadaniem kazdej z grup jest ustalenie jaka
cze$¢ dochodu ze sprzedazy banana powinna uzy-
skac.

Napisz te kwoty na rysunku banana. Jezeli suma prze-
kracza cene banana (ztotowke), sktoh uczestnikéw do
dyskusji i wynegocjowania odpowiedniego podziatu
dochodéw. Na koniec przedstaw jak taki podziat na-
prawde wyglada (zob. Scenariusz zaje¢ ,Kupuj od-
powiedzialnie - Twoje pieniadze ksztattuja Swiat!”,
str.11, www.ekonsument.pl/publications.php) i za-
pro$ wszystkich do dyskusji na temat sytuacji produ-
centow i rolnikédw w krajach Potudnia.

Podsumowanie 15 min ,Pola Ztota”. Film do-
Zakoncz warsztat podkreslajac co mozemy zrobi¢ my stepny na stronie www.
- konsumenci w walce z nierébwnosciami na Swiecie. sprawiedliwyhandel.pl

Jezeli starczy ci czasu, zaprezentuj uczestnikom film o
sprawiedliwym handlu. Jezeli masz mozliwos$¢, zapro-
ponuj kawe/herbate FT. Zapytaj uczestnikow o wraze-
nia po obejrzeniu filmu.
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Zatacznik - role zawodowe

Pracownik plantagji

Jestes pracownikiem ogromnej plantacji bananéw, na ktérej pracuje okoto 250 osob.
Codziennie wstajesz okoto godz. 5 rano i z krétkimi przerwami pracujesz do godz.
20. Nie jeste$ zatrudniony na state, wiec nie przystuguje ci zadne ubezpieczenie ani
Swiadczenia socjalne. Nie mozesz tez zapisac sie do zwigzkow zawodowych, gdyz od
razu zostatbys zwolniony. Do twoich zadan nalezy: mycie bananéw (caty dzien masz
rece zamoczone w wodzie), nawozenie roslin Srodkami chemicznymi, w tym pesty-
cydami (co jest niebezpieczne dla zdrowia), Scinanie dojrzatych owocéw (w tym celu
musisz dzwiga¢ maczety i inne niebezpieczne narzedzia).

Wiasciciel plantagji

Jeste$ wtascicielem ogromnej plantacji bananéw, na ktérej zatrudniasz okoto 250
pracownikow. Koszty prowadzenia plantacji sa wysokie: pestycydy, benzyna do sa-
molotu spryskujacego nimi plantacje, narzedzia i maszyny, koszty prawnikéw w sy-
tuacji zaskarzenia przez pracownikow, ktérym zdarzyty sie wypadki podczas pracy.
Do tego musisz wcigz modernizowac plantacje i ponosi¢ koszty zwigzane z ogrom-
nym ryzykiem nieurodzaju, klesk zywiotowych, plag szkodnikéw.

Przewoznik

Jestes wtascicielem firmy transportowej. Posiadasz 5 duzych statkéw, na ktorych
przewozisz banany miedzy Ameryka Potudniowa a Europa. Przewiezienie jednego za-
tadunku moze trwac nawet do pieciu tygodni. Zakup i utrzymanie statkow to ogrom-
na inwestycja, na ktérag wziates kredyt. Dodatkowo, musisz ponosi¢ optaty zarowno
w porcie zatadunku, jak i roztadunku towaru.

Importer

Jestes$ importerem bananéw z Ameryki Potudniowej. Twoja firma to ogromne przed-
siewziecie wymagajace rozbudowanego zaplecza administracyjnego i logistycznego.
Aby sprowadzac¢ banany do Europy, musisz ptaci¢ ubezpieczenie, podatki, cta, co
wigze sie ze sporymi kosztami. Banany przewozisz ciezaréwkami z portu do dojrze-
walni, gdzie przez okoto tydzien dojrzewaja w pomieszczeniach ze stata tempera-
tura, po czym sga sortowane wedtug rozmiaru, pakowane, wazone i sprzedawane do
hurtowni badz do supermarketow.

Sprzedawca

Posiadasz supermarket, w ktorym sprzedajesz dojrzate banany. Potrzebujesz bar-
dzo wielu pracownikéw do jego obstugi. Ponosisz wysokie koszty utrzymania sklepu:
prad, transport, torby na zakupy itd. Aby przyciagac¢ do siebie klientéw, wciaz mu-
sisz inwestowac¢ w reklame i promocje. Dodatkowo, aby by¢ konkurencyjnym, musisz
powiekszac asortyment lub zwiekszac ilos¢ sklepédw. Ponosisz duze ryzyko zwiagza-
ne z psuciem sie produktow. Banany musisz sprzedawa¢ szybko, zanim przejrzeja
i zbrazowieja.
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o www.fairtrade.net
Fairtrade Labelling Organizations International (FLO) (strona w jez. ang.)

o www.fairtrade.org.uk
Fairtrade Foundation, brytyjska organizacja i inicjatywa certyfikujaca FT (strona w jez. ang.)

o www.ifat.org
International Fair Trade Association (IFAT) (strona w jez. ang.)

o www.fairtradeactionnetwork.org
Fairtrade Action Network, europejska sie¢ organizacji zajmujacych sie promocja Fairtrade
(strona w jez. ang.)

e www.ekonsument.pl
Kampania Polskiej Zielonej Sieci ,Kupuj odpowiedzialnie! - Twoje pieniadze ksztattuja Swiat“

o www.sprawiedliwyhandel.pl
Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu , Trzeci Swiat i My” z Gdanska

e www.sprawiedliwy-handel.pl
Firma z Wroctawia zajmujaca sie promocja i sprzedaza produktéow sprawiedliwego handlu

o www.efte.org
Grupa EFTE Warszawa, stowarzyszenie zajmujace sie promocja idei Swiadomej konsumpcji
i sprawiedliwego handlu

o www.fairtrade.org.pl
Strona platformy wspétpracy polskich NGO na rzecz sprawiedliwego handlu

Namiary na sklepy i kawiarnie sprzedajace produkty Fairtrade w Polsce
e www.sklep.sprawiedliwyhandel.pl (zaktadka sprzedaz w Polsce)
o www.efte.org/fairtrade/w-polsce

Sklepy internetowe

o www.sklep.sprawiedliwyhandel.pl
o www.sprawiedliwy-handel.pl

e www.gajanet.pl

o www.ekoalternatywa.pl

e www.jarmarkiswiata.pl
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Materiaty

Podstawowe informacje

e pl.wikipedia.org/wiki/Sprawiedliwy_handel
Czym jest sprawiedliwy handel, krétkie wprowadzenie

e www.sprawiedliwyhandel.pl/indeksy/index_co.html
Wiecej o sprawiedliwym handlu - historia, definicje, kryteria i standardy

e www.ekonsument.pl/fairtrade
Wiecej o akcjach naszej grupy, podstawowe informacje o sprawiedliwym handlu i etycznym
kupowaniu

o www.efte.org/fairtrade
FT w Polsce i na Swiecie, a takze relacja z pobytu w spoétdzielni Oromia w Etiopii

Materiaty edukacyjne

e www.ekonsument.pl/publications.php
Scenariusz zajec i poradnik ,Kupuj odpowiedzialnie! - Twoje pieniadze ksztattuja swiat” Pol-
skiej Zielonej Sieci

o www.efte.org/biblioteka
Broszury i zwiezte wprowadzenia do zagadnien FT, a takze raport FLO za 2006 r. przettuma-
czony na jez. polski

e www.inni-rowni.pl/content/view/57/9/
Kompas. Edukacja o prawach cztowieka w pracy z mtodzieza. Warsztat ,Walka o majatek
i wtadze”; str. 261-265

e www.modnieietycznie.pl/materialy_edukacyjne.html
Materiaty edukacyjne kampanii ,Modnie i etycznie” Polskiej Akcji Humanitarne;j

o www.fairtrade.org.uk/resources
Wiele ciekawych materiatéw po angielsku, w tym pakiety edukacyjne, ksiazki, poradniki,
ulotki, gry, plakaty

o www.fairtrade.org.uk/schools
Fairtrade Schools - wszystko o tym jak zosta¢ szkota Fairtrade (w jez. angielskim)

e www.jusbiz.org/resources.html
Just Buisness. Wiele ciekawych materiatéw dla nauczycieli, w tym mndstwo interaktywnych
gier i warsztatow (w jez. angielskim)

e WWW.papapaa.org
Pa Pa Paa. Gry i scenariusze lekcji online (w jez. angielskim)
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Artykuty

e www.zb.eco.pl/publication/sprawiedliwy-handel-gra-fair-p676I11
»Sprawiedliwy handel - Gra fair”. Tekst Wojciecha Zieby

o www.obywatel.org.pl/index.php?module=subjects&func=viewpage&pageid=110
»Kawa czy herbata - za jaka cene”. Opracowanie Grazyny Szymanskiej i Wojciecha Zieby

e www.szkolazklasa.gazeta.pl/szkolazklasa/1,58420,2291298.html

,Moralne kupowanie”. Tekst Adama Leszczynskiego

o www.efte.org/wp-content/uploads/2007/09/leszczynski_zrobieni.pdf
»Zrobieni w kakao”. O podrézy Adama Leszczynskiego do spétdzielni Fairtrade w Ghanie

e www.wiadomosci.ngo.pl/x/348417
,Fair Trade dla Potnocy”. Tekst Andrzeja Zwawy nt kontrowersji wokét FT

e www.wiadomosci.ngo.pl/wiadomosci/348421.html
,Fair Trade po polsku”. Druga cze$¢ tekstu Andrzeja Zwawy nt kontrowersji wokot FT

e www.ekonsument.pl/articles/attach_289_11215275892.doc
»Sprawiedliwy handel czyli najpierw cztowiek potem zysk”. Tekst Stefana Kielana

e www.pomagamy.pl/numery/13/sprawiedliwy_handel.htm
~Kupowac sprawiedliwie”. Artykut Agnieszki Adamskiej

e serwisy.gazeta.pl/swiat/1,34181,3065531.html
,Demokracja konsumentéw”. Artykut Ewy Siedleckiej na temat sity naszych pieniedzy

Filmy

o www.sprawiedliwyhandel.pl/multimedia/filmy/filmoteka.html#id2803269
,Poranek przy kawie”. Film opowiada o produkcji kawy w Nikaragui oraz o zysku, jaki dla
spotecznosci rolniczych z tego kraju przynidst udziat w systemie FT

o www.sprawiedliwyhandel.pl/multimedia/filmy/filmoteka.html#id2803318
»Pola ztota”. Film pokazuje proces produkcji bananéw i ich droge do brytyjskich supermar-
ketéw

e www.blackgoldmovie.com
»Black Gold”. Film opisuje niesprawiedliwy system Swiatowego handlu kawa przeciwstawiajac
mu ruch FT na przyktadzie etiopskiej spotdzielni Oromia

e www.greengold.org.uk/film.htm

»Pura Vida?” Film przedstawia niszczycielskie dla pracownikow, spoteczenstwa i Srodowiska
skutki stosowania agrochemii na plantacjach bananéw i ananasow w Kostaryce

,Bonita. Brzydkie banany”. Film pokazuje sytuacje niskooptacanych robotnikéw na planta-
cjach bananéw w Ekwadorze

e www.vids.myspace.com/index.cfm?fuseaction=vids.individual&videoid=9904973
»White Gold. The True Costs of Cotton”. Film nt negatywnych aspektéw uprawy bawetny

e www.emily-james.com i fulcrumtv.com
»The Luckiest Nut in the World”. Film poréwnuje uprawe i handel orzechami z krajow rozwi-
jajacych z dotowana przez panstwo uprawe orzechow w USA

e www.papapaa.org/ks2/index_5.htm
,Double Take”. Film opowiada o uprawie, handlu i przetwérstwie kakao oraz szkolnej kam-
panii na rzecz Fair Trade
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e www.video.google.co.uk/videoplay?docid=-3076138835044484743
»We Shop, Who Pays”. Dokument nt wykorzystywania niewolniczej pracy przez zachodnie
korporacje odziezowe

e www.blooddiamondmovie.warnerbros.com
»Krawawe diamenty”. Film fabularny z Leonardem di Caprio. Jego akcja dotyczy niewolniczej
pracy przy wydobywaniu diamentow w Afryce, korupcji, przemytu i losu dzieci-zotnierzy

e www.lifeanddebt.org

,Zycie i dtug”. Film pokazuje upadek rolnictwa na Jamajce po otwarciu rynku na import taniej
zywnosci z USA

e www.walmartmovie.com

»Wal-Mart. Wysoki koszt niskich cen”. Film prezentujacy nieetyczne praktyki sieci hipermar-
ketéw Wal-Mart

e www.thecorporation.com
sKorporacja”. Film ukazuje historie i patologie instytucji korporacji

Inne poradniki dla aktywistow

e www.zb.eco.pl/article/byCategory/48,1
,Lokalna zywnos¢, globalna pomysinosc. Pakiet kampanijny” - porady przydatne zwtaszcza
przy organizacji imprez promujacych zywnos¢

e www.kobietypraca.org/fairplay/publikacje/podrecznik_aktywi%9Cci.pdf
»,MO0j styl, moja odpowiedzialnos¢. Podrecznik dla aktywistek i aktywistow”

e www.zb.eco.pl/bzb/24
,Podrecznik prowadzenia kampanii” - porady nt. roznych aspektéw dziatalnosci

e www.zb.eco.pl/bzb/2
»Teatr méj widze ekologiczny” - porady nt. heppeningow i teatréw ulicznych

e www.zb.eco.pl/bzb/31
,Poradnik zielonego dziennikarza” - porady przydatne przy pisaniu komunikatéw i innych
tekstow
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