s KUPUJ
= ODPOWIEDZIALNIE
 BUTY

.\\\\\’\@ [(/( »)))ﬂ

WYNIKI BADAN OPINII PUBLICZNE.
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e Czas realizacji badan: czerwiec 2015
* Grupa badana: proba reprezentatywna dla kraju /populacja w wieku 18-65
*  Metoda: wywiady on-line

* Badanie przeprowadzono 20 krajach:

Austria, Belgia, Butgaria, Chorwacja, Czechy, Dania Estonia, Finlandia, Francja, Niemcy, Wegry,
Witochy, Irlandia, Holandia, Polska, Stowacja, Stowenia, Hiszpania, Szwecja, Wielka Brytania.

* Préba: n=10000 wywiaddw (500 na kraj)
* Realizator badan: Nielsen Company (Austria) GmbH
Harald Blaha

+43 (1) 98 110 — 325

harald.blaha@nielsen.com

Tanja Fink
+43 (1) 98 110 -479

tanja.fink@nielsen.com
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DEMOGRAFIA
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SZWECJA
WIELKA BRYTANIA

PROBA |10018| 500 500 514 502 500 500 502 500 500 500 500 500 500 500 500

prec ------------------

MEZCZYZNI | 50% |50% 50% 50% 50% 49% 50% 48% 50% 50% 50% 49% 50% 50% 50% 50% 50% 50% 50% 51% 49%

KOBIETY | 50% |50% 50% 50% 50% 51% 50% 52% 50% 50% 50% 51% 50% 50% 50% 50% 50% 50% 50% 49% 51%

18-29| 24% |23% 24% 22% 24% 23% 23% 28% 23% 25% 22% 22% 20% 31% 23% 27% 24% 22% 25% 25% 25%
30—39| 22% |21% 23% 22% 21% 23% 20% 22% 21% 22% 24% 24% 23% 24% 20% 22% 24% 23% 26% 20% 21%
40-49| 22% |26% 24% 20% 22% 22% 23% 21% 23% 23% 24% 21% 25% 21% 24% 18% 20% 22% 23% 22% 23%
50—59| 21% |20% 20% 22% 23% 20% 21% 20% 23% 22% 19% 20% 20% 17% 21% 22% 20% 23% 18% 20% 19%
60-65| 11% |10% 9% 14% 10% 11% 12% 9% 10% 10% 12% 13% 11% 6% 12% 10% 11% 10% 9% 12% 11%

WYKSZTALCENIE I s v

PODSTAWOWEl 6% |5% 5% 0% 1% 2% 18% 8% 12% 3% 3% 6% 10% 6% 1% 3% 1% 2% 9% 18% 8%
ZAWODOWEl 28% |40% 37% 33% 7% 28% 27% 25% 41% 28% 38% 41% 9% 14% 44% 10% 43% 28% 23% 25% 17%

SREDNIE| 33% [41% 37% 11% 44% 37% 42% 16% 30% 25% 32% 27% 49% 43% 42% 45% 15% 42% 25% 28% 34%

WYZSZEl 32% |13% 21% 56% 49% 32% 12% 50% 15% 44% 25% 26% 32% 37% 13% 42% 41% 29% 43% 28% 40%

BRAK FORMALNEGO WYKSZTA’r_CENIAI 0% |O% 1% 0% 0% 0% 1% 1% 2% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 1%
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Mezczyzni o
Kobiety oo
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18-29 —y

30-39 _

40-49 B s

50-59 B

60-65 B 0%

Podstawowe | 3%
Zawodowe B 0%
Srednie B s
Wyisze B 22
Brak formalnego wyksztatcenia 0%
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CZY WIE PAN(I), JAKIE FORMY POMOCY g,‘@ﬁg\l‘:"‘j’v'EDZ'ALN'E
ROZWOJOWEJ OFERUJA INSTYTUCJE UNIJNE

(NP. RADA EUROPEJSKA, PARLAMENT EUROPEJSKI,

KOMISJA EUROPEJSKA)?

e

B 1 - Nie mam zadnych informacji

7%
2

19 m3

%
WIEDZA O POMOCY

ROZWOJOWEJ UE A

5

M6 - Jestem dobrze
poinformowany(a)
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JAKICH REGULACIJI DOTYCZACYCH TOWAROW
PRODUKOWANYCH NA CAtYM SWIECIE |

PRZEZNACZONYCH NA RYNEK EUROPEJSKI
OCZEKIWAL(A)BY PAN(I) OD UNII EUROPEJSKIEJ?
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Ochrony praw cztowieka i praw pracowniczych 66%

Ochrony praw konsumenckich

Etykiety informujace o standardach ekologicznych i
spotecznych

Gwarancji przejrzystosci fanicuchow dostaw oraz produkgcji

Zadne z powyzszych
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CZY POSIADA PAN(1) WIEDZE NA TEMAT o
TOKSYCZNYCH CHEMIKALIOW ORAZ ZtYCH

WARUNKOW PRACY W PRZEMYSLE

OBUWNICZYM?

=
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B 1 -Nie mam zadnych informacji

m2

m3

WIEDZA O

PRODUKCIJI OBUWIA

4

5

M 6 - Jestem dobrze
poinformowany(a)
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POSWIECIL(A)BYM WIECEJ CZASU | WYSItKU,
ABY WYBRAC OBUWIE, KTORE ZOSTALO
WYPRODUKOWANE W EKOLOGICZNY LUB
SPOLECZNIE ODPOWIEDZIALNY SPOSOB, JESLI...

T2B*

Cena pozostataby taka sama BEZYYANELA 15% 21% _ 66%

Dostepne bytyby wiarygodne etykiety produktdw ERPAAEL/ 20% _ 65%
Moznaby zakuplc. te prodt.Jkty w gkollcy mojego 6% D 9% 60%

miejsca zamieszkania
Na towarach umieszczanoby wiecej informacji na o
y 4%3%11% 22% 59%
temat procesu produkgji

Rowniez politycy uczyniliby te kwestie priorytetem 02N 17% 17% - 43%

W1 - W ogdle sie nie zgadzam m2 m3 4 5 M 6 - Catkowicie sie zgadzam
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ZAPtACIC ZA OBUWIE WYPRODUKOWANE

W SPOSOB EKOLOGICZNY | W DOBRYCH

WARUNKACH PRACY?

)

e

i

m 0% m5%
ILE WIECEJ
MOZESZ ZAPLACIC? = 10% 25%
50% | WIECEJ
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JAKA KWOTE WYDAJE PAN(I) SREDNIO W CIAGU
ROKU NA ZAKUP OBUWIA DLA SIEBIE?

Mniej niz 200 PLN 27%

201-400 29%
401-800 23%

801-1200
1201-1600
1601-2000
2001-2400
2401-2800
2801-3200
3201-3600

3601-4000

Wiecej niz 4000 PLN
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PODSUMOWANIE

* Wiedza na temat dziatan instytucji Unii Europejskiej w zakresie pomocy rozwojowej jest
bardzo niewielka we wszystkich badanych krajach. Tylko 6% pytanych twierdzi, ze jest
(catkiem) dobrze poinformowana w tym temacie. Zauwazy¢ mozna tu pewne rdznice miedzy
poszczegdlnymi krajami. Za najlepiej poinformowanych uwazajg sie Wtosi/szki, natomiast
obywatele/ki Danii, Szwecji i Estoni pozostajg w tyle. Wiedza polskich respondentdw jest
nieco wieksza niz Srednia europejska.

* Ochrona praw cztowieka i praw pracowniczych oraz przestrzeganie praw konsumenckich s3
uwazane za priorytet wsrod regulacji jakie powinna opracowa¢ UE w zwigzku z
dopuszczaniem produktow na rynek unijny. Takie preferencje ujawnili pytani we wszystkich
krajach oprécz Wtoch, gdzie priorytetem okazata sie jawnos¢ taricuchow dostaw. Ten temat
oraz odpowiednie etykiety rowniez uznane zostaty za wazne we wszystkich krajach.

* Poziom wiedzy na temat produkcji butow w kontekscie warunkéw pracy i stosowania
toksycznych substancji jest niski we wszystkich badanych krajach. 50% pytanych ma mato
informacji na ten temat lub nie ma ich wcale. W przypadku Polski jest to 58%. Finowie i Wtosi
najlepiej oceniajg swojg wiedze. Najgorzej poinformowani sg respondenci z Estonii, Irlandii i
Wielkiej Brytanii.
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PODSUMOWANIE

*  Wiekszosc pytanych poswiecitobym wiecej czasu i wysitku, aby wybrac¢ obuwie, ktore
zostato wyprodukowane w ekologiczny lub spotecznie odpowiedzialny sposodb, jesli cena
pozostataby taka sama. Druga co do popularnosci odpowiedz to opatrzenie produktéw
wiarygodnymi etykietami. Obie opcje sg niemal tak samo popularne wsrdd pytanych Polek i
Polakow. Fakt, ze politycy uczyniliby te kwestie priorytetem, w nieznacznym stopniu wptywa
na postawy pytanych konsumentow/ek.

* 85% respondentow/ek (63% w przypadku Polski) jest gotowa zaptaci¢ wiecej za buty
wyprodukowane zgodnie ze standardami ochrony srodowiska i z poszanowaniem praw
cztowieka. Jedna czwarta pytanych w 20 krajach (19% w Polsce) deklaruje, ze zaptacitaby co
najmniej 25% wiece]. Na wyzszg ceng odpowiedzialnych produktéw godzi sie najwiecej
Butgarow/ek i Chorwatéw/ek. Najmniej chetni do ponoszenia wyzszej ceny sg pytani z
Holandii i Belgii.

 Srednia kwota wydawana na zakup obuwia réini sie w zaleznosci od kraju, jednak jej

wysokosc¢ jest $cisle zwigzana z zamoznoscig poszczegolnych spoteczenstw. Najwieksze
kwoty na zakupy obuwia przeznaczajg Wtosi.
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Badania zostaty przeprowadzone w ramach kampanii , Kupuj Odpowiedzialnie Buty” (,Change your
shoes: EYD 2015 — starting point of the way to an ethical and sustainable shoe supply chain”)
wspotfinansowanej ze srodkéw Unii Europejskiej. Za tresci przedstawione w tym podsumowaniu
wynikdw odpowiada Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie. Poglagdy w nim wyrazone niekoniecznie

odzwierciedlajg oficjalne stanowisko Unii Europejskiej.

2015
Europejski Rok
na rzecz Rozwoju

Opracowanie wynikow badan zostafto przygotowanie przez Fundacje Kupuj Odpowiedzialnie na podstawie
materiatow Nielsen Company (Austria) GmbH i jest na licencji Creative Commons. Uznanie autorstwa 3.0 Polska.
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