
duży wpływ

mały wpływ

malejąca
konsumpcja

rosnąca
konsumpcja

Prezesi dużych firm
modowych

udziałowcy dużych
firm modowych

agencje
marketingowe

wymianki ubrań

Instytucje UE/prawo UE

modowi influencerzy

krajowi
decydenci polityczni

NGOs’y zajmujące się
ochroną środowiska

eko-influencerzy
inwestorzy wielkich
firm odzieżowych

biznes
związki zawodowe
(branża modowa)

miasta (ustanawiające
przepisy dotyczące

wynajmu powierzchni
handlowych)

państwowe
instytucje ochrony

konsumentów

konsumenci

sklepy second hand

mali lokalni
projektanci mody


